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 قدمهم

اي در  طور گسترده به وب به عنوان يك رسانه جديد ارتباطي در دانشگاهها، از زمان پيـدايش خـود

رگيري مطالعـات كـا بستري نو براي به ارتباطهاي رسـمي و غيـررسـمي علمـي بـه كـار گرفتـه شـده و

سـنجي،  هاي مطالعـاتي وب شناخته ميشود. از جمله حوزه سـنجي آمـاري كتابسـنجي و در نتيجـه وب

است. پيوندها به عنوان عناصر اصلي بازيابي  «پيوندهاي وب»كيفي ساختار  تجزيـه و تحليـل كمـي و

 ر زمينـه تـأثيردهد عينـي سايتهاي دانشگاهي، نقش عمـدهاي را در ارائـه شـوا در وب اطلاعـات

ارتباطهاي علمي و  نمـودن فراينـد محـيط پيوسـته دانشـگاهي، كشـف دانـش موجـود در آن و آشـكار

  .پژوهشي در محيط شبكه بر عهده دارند

 تحليل پيوند وب سـايتهاي دانشـگاهي از طريـق تحليلهـاي وبسـنجي، بـويژه بنـابراين، ارزيـابي وب

جايگـاه  «تحليلهاي كمي و كيفي پيوندها»گاههاي تحت پوشش وزارت علوم، سايتهاي دانش

المللـي نشـان  علمي و پژوهشي در سـطح ملـي و بـين دانشـگاههـاي ايرانـي را در فراينـد ارتبـاط

سايت خود آگـاه  سايتها و مسئولان دانشگاهي را از وضعيت وب وب خواهـد داد. همچنـين، مـديران

 تهاي دانشـگاهييسـا انگيزة ارتقاي سطح علمي دانشگاه، به تكميل و فعالسازي وب ا بـامـيسـازد تـ

 .ايران بپردازند و از اين راه به جايگاه مناسبي نيز دست يابند

وب سایتهای دانشگاهی با معرفی دورنما و اهداف اختصاصی، دانشکده های تحت پوشش، گروهها و 

ات پژوهشی، آزمایشگاههای تحقیقاتی، دانشجویان و دانش رشته های آموزشی، امکانات و تجهیز

 



5 

 

آموختگان دانشگاه در فضای مجازی وب از اهمیت زیادی برخوردار است. رتبه بندی دانشگاههای جهان 

بر اساس عملکرد آموزشی و پژوهشی فرایندی است که همه ساله توسط چندین مرکز معتبر انجام می 

ی وب سایتهای دانشگاهی به اندازه ارزیابی فعالیتهای آموزشی و پژوهشی شود. امروزه ارزیابی و رتبه بند

دانشگاه ها و رتبه بندی آکادمیک آنها دارای اهمیت بسیاری است. بررسی و تحلیل وب سایتها از 

 فعالیتهایی است که در حوزه وب سنجی مطرح می شود.

خصوصیات وب با استفاده از روش وب سنجی حیطه ای از علوم می باشد که به تحلیل کمی ماهیت و 

های اطلاع سنجی می پردازد. رتبه بندی دانشگاههای جهان بر اساس وب سایت آنها یکی از کاربردهای 

 مهم وب سنجی است.

شاخصی است برای رتبه بندی وب  (Ranking Web of World University)رتبه بندی وبومتریک

 و تحقیقاتی دنیا که توسط آزمایشگاه سایبرمتریک ها و مراکز علمی، آموزشیهای دانشگاهسایت

(CINDOC)  واحدی از انجمن ملی تحقیقات اسپانیا تهیه شده است. رتبه بندی وبومتریک متشکل از یک

در حال حاضر اين  .موسسه و مرکز تحقیقاتی می باشد 5000دانشگاه و بیش از  24000پایگاه داده شامل 

تبه دانشگاه های دیگر نیز در رو  دانشگاه در سطح جهان است 15000رتبه بندي در برگيرنده بيش از 

  ت.بندی محلی و جزئی تر آمده اس
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ی را که هر چه دارم از اوست  سپاس خدا

 به امید آنکه توفیق یابم جز خدمت به خلق او نکوشم

 شانخوبجه و راهنمایی های دقایقی به جهت توعلی  جناب آقای مهندساستاد ارجمند تشکر از 

 بی دریغشانتاد فرهیخته جناب آقای دکتر روح نیا به جهت همکاری و مساعدتهای از اس سپاس
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  تقدیم به پدرم

  کوهی استوار و حامی من در طول تمام زندگی

 

  تقدیم به مادرم

  سنگ صبوری که الفبای زندگی به من آموخت

 

  تقدیم به همسرم

 ل شدمهمیاری و همدلی او به این منظور نائحمایت، که در سایه 

 

  تقدیم به دلبندم

 .امید بخش جانم که آسایش او آرامش من است
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 چکیده

وب سایتهای دانشگاهی با معرفی مقاصد، دانشکده ها، گروههای آموزشی، رشته ها، مقاطع تحصیلی، 

پژوهشی، استادان، دانشجویان و دانش اندوختگان دانشگاه در فضای -امکانات آموزشی، فعالیتهای علمی

ی وب از اهمیت زیادی برخوردار است به گونه ای که در حال حاضر ارزیابی و رتبه بندی وب مجاز

سایتهای دانشگاهی به اندازه ی رتبه بندی فعالیتهای آموزشی و پژوهشی دانشگاه ها دارای اهمیت است. 

ش های رتبه بندی وب سایتهای دانشگاهی عملکرد کلی وب سیاتهای دانشگاهی را نشان می دهد. پژوه

انجام شده در زمینه وب سایتهای دانشگاه های کشور وجود مشکلات و نقایص متعددی را در این وب 

سایتها مشخص ساخته است. این مشکلات باعث شده که وب سایتهای دانشگاههای ایران تاکنون موفق 

. این پروژه به کسب رتبه های قابل قبولی در رتبه بندی وب سایتهای دانشگاههای جهان نشده باشند

ضمن بررسی و تحلیل پژوهشهای انجام شده در زمینه وب سایتهای دانشگاههای ایران و با درنظر گرفتن 

شاخصهای مورد نظر در رتبه بندی وب سایتهای جهان، پبشنهاداتی برای ارتقاء رتبه وب سایت های 

هادات ارائه شده نه تنها می تواند دانشگاهی با تاکید بر جنبه های ساختاری و محتوایی ارائه می کند. پیشن

به بهبود رتبه های جهانی وب سایتهای دانشگاههای کشور کمک کند بلکه می تواند در ارتقاء سیاستهای 

 کلان مدیریت اطلاعات کشور نیز مؤثر واقع شود.

وب سایت های دانشگاهی، ارتقاء وب سایت، شاخصهای وب سنجی، رتبه بندی وب  واژگان کلیدی:

 ا، دانشگاههای ایرانسایته
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 پیشینه پژوهش -1-1

هاي وب اساس شاخص ها را بر سايت  وب دهنــد كــه مــيتــوان مطالعــات متعــددي نشــان مــي

 رتبه بندي نمـود. عامـل تأثيرگـذار وبو  داد قرار اثرگذاري ها آن مورد مقايسهسنجي نظير ميزانن 

(Web Impact Factor) ب سنجي است از كه طريق تحليل ميانگين از يكي شاخص هاي مهم و

چه هر مقدار اين عامـل بيشـتر باشد، قابليت  .يـك وب سـايت محاسبه ميگرددبه پيوندهاي داده شده 

تـلاشهـاي 1990ي  از اواسـط دهـه د.افزايش مييابـ سايت  رؤيـت و شـانس بازيـابي آن وب

سنجي جديد  اطلاع هاي كارگيري روش ق بهطريروزافزوني براي بررسي ماهيت و خصوصـيات وب به 

 جستجو صورت پذيرفت. موتورهـاي ي وبي ومحتـواي وب، سـاختار پيونـدهابـراي 

 

 پیشینة پژوهش در خارج از ايران -1-1-1

 Smith سـايت  سايت دانشگاههاي اسـتراليا و وب وب ي بـه مقايسـه 1999در پژوهشـي در سـال

چنين نتيجه گرفت كه عامـل اثرگـذاري  ها، بررسي او يافتهاز پرداخت. پس  مجـلات الكترونيكي استراليا

مؤسسـات پژوهشـي مـيتوانـد بـه عنـوان  ها و مـورد سـازمانهـاي بزرگـي نظيـر دانشـگاه در وب

 صورتي كه بـراي انـدازهدر سايت بـه كـار رود  گيري ميزان كلي تأثير وب معيـار مناسـبي بـراي اندازه

الكترونيكي معيار  ســايت مجــلات سـايتهـاي فضــاهاي كوچــكتــري ماننــد وب ري تـأثير وبگيـ

 چندان قاب اعتمادي نيست.
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اقيانوسـيه را در سـطح  سايت دانشگاهي آسيا ـ وب 15پيوندي  الگوي ميان( 2002) «تلوال و اسميت»

پيوندي، از جسـتجوي پيشـرفته  يهـا المللـي بررسـي كردنـد. در گـردآوري داده ملـي و بـين

صـورت خودكـار  اي توسط برنامـهاي بـه بكهش آلتاويسـتا اسـتفاده و روابـط پيونـدي در نمودارهـاي

استراليا و ژاپـن از نظـر ميـزان پيونـدهاي دريـافتي و بيرونـي، در  ترسـيم شـد. پـژوهش آنهـا نشـان داد

پيوندي را با كشورهاي  محيط وب قرار دارند و بيشترين ميان پيوندي در ميان تـرين نقـاط كـانوني

بود،  كنگ و نيوزيلند داشتند. استراليا از اين نظر كه مورد هدف بيشتر پيونـدها كره، هنگ تـايوان،

 .تأثيرگذاري بيشتري را نشان داد كه از جمله دلايل آن، زبان انگليسـي رايـج درآن كشور ذكر شد

Thelwall  نتايج اين اساس بر  .دانشگاههاي انگلسـتان را با يكديگر مقايسه نمود ايسايت هوب

تعداد اسـتادان  و ي كـامپيوتر را ارايه كرده اند كه مقاطع تحصـيلي رشـتههايي پـژوهش، دانشگاه 

 آن بيشتر بوده است، به دليل ارتبـاط موضـوعي ايـن رشته با اينترنت و استفاده گـروههـاي كـامپيوتري

طريـق وب منتشر ساخته از بيشتر از وب توسط افـراد بيشتر، منابع و اطلاعات علمـي بيشـتري نيـز ي 

 عوامـل جـــذب پيونـــدهاي وبـــي و مخاطـــب بيشـــتر بـــه وب از يكـيامر را ايـن  . اوانـد

 مي داند.مورد نظـر  يدانشگاه ها يها سايت

دانشگاهي چين و تايوان،  سـايتهاي اي را با پيوندهاي وب رشته رابطة ملاحظات( 2003« )تلوال و تانگ»

سايتهاي  الگوي برقراري پيوند به وب بررسي نمودند. هدف اين پژوهش كمي و كيفـي، بررسـي

معناداري را بين توليدات پژوهشي و ميزان پيونـدهاي  هـاي پـژوهش، همبسـتگي دانشگاهي بود. يافته

نشان داد، در حالي كه اين رابطه در وبسايتهاي چين مشاهده نشد. در  ايواندريـافتي دانشـگاههـاي تـ
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ها مشــخص شــد اگرچــه زبــان انگليســي  پيونــدهاي متقابــل بــين وبســايت نتيجة بررسـي

 تري روي وب استفاده ميشود، هيچ دليل محكمي وجـود نداشـت بـر اينكـه گسترده طــور بــه

 .تر ارتباط علمي بين اين دو منطقه باشدانگليسي، زبان بر

اكتشافي از پيوند وبسايتهاي  با استفاده از موتور كـاوش آلتاويسـتا يـك تحليـل( 2006) «اگرين و نواگو»

سايت انتخـابي  وب 30صفحه انتخاب شده از  دانشگاهي نيجريه انجام دادند. نمونه مـورد نظـر، هـزار

گيري ميزان تأثيرگذاري آنها  تحليل پيوندهاي وبي و اندازه ـا هـدفدانشـگاهي نيجريـه بـود كـه ب

سايتهاي دانشگاهي اين كشور، روابـط پيونـدي خـوبي بـا يكـديگر  داد وب ها نشـان بررسي شد. يافته

 .بيشتر پيوندهاي دريافتي و بيروني آنها در سطح ملي است دارنـد و

 

 پیشینة پژوهش در ايران-1-1-2

سايت دانشگاه ايراني  وب 15لتاويستا، ميـزان پيونـدها بـه كاوش آ با استفاده از موتور( 1384) «نوروزي»

هاي شهيد بهشتي و  نشان داد دانشگاه و ميزان ضريب تأثيرگذار وب را بررسي كرد. پژوهش وي

ايت، اند. از نظر ميزان حجم س در محيط وب داشته فردوسي به ترتيب بيشـترين و كمتـرين تـأثير را

هـاي ايـران  تـرين رتبـه را در مقايسـه بـا سـاير دانشـگاه ايلام، پايين دانشگاه تهران بالاترين و دانشگاه

 پژوهش نشان داد در مجموع، حجم سـايتهاي دانشـگاهي ايـران بسـيار پـايين اسـت، دارا بودنـد. نتـايج

 طراحي وب معتقد اسـت در «وروزين»سايتها داده شده است.  همچنين پيوندهاي كمي به اين وب
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مناسب و وجود نسخه  سـايتهاي دانشـگاهي بايـد مسـائلي همچـون جـذابيت، وجـود اطلاعـات

 .سطح بالاتري قرار گيرد انگليسي زبان در نظر گرفتـه شـود تـا ميـزان پيونـد بـه آنهـا در

پيوندها به آنها بررسي  ن را بـا ميـزانبندي دانشگاههـاي جهـا رابطه بين رتبه( 1385) «بگلو و جوكار»

شانگهاي و تـايمز، نشـان داد  بنـدي دانشـگاههـاي كردنـد. بررسـي آنهـا بـر اسـاس دو رتبـه

بندي دانشگاهها و ميزان برقراري پيوند به  رتبه بنـدي بـالا بـوده و ميـان همبسـتگي ميـان ايـن دو رتبـه

همچنين، بين ميزان پيوند و معيارهايي مثل شاخصهاي استناد بـه  .اردآنها، همبستگي معنـاداري وجـود د

 منتشرشـده در علـوم و طبيعـت، تعـداد برنـدگان نوبـل اعضـاي مؤسسـه، مقالـه هـاي محققـان، مقالـه

معناداري  منتشرشده در نمايه استنادي و ديگر متغيرهاي مورد بررسـي در پـژوهش، همبسـتگي هـاي

 .ديده شد

ايران  تحقيقاتيمراكز  و دانشگاه ها وب سايتي رتبه  تغييراترونـد  طي تحقيقيپور و همكاران سگرم

 در اين .بررسي كردنـد ميلادي 2009 تا 2007  اي و بين الملي را طي سالهاي  منطقه در سطوح ملي،

علــوم و دو وزارتخانــه به جهاني مؤسسـات وابسـته  واي منطقه  رتبه هاي كشوري،مطالعـه، 

 چهار مقطـع زمـاني جـــولاي  در  ،وارد شده بودندWebometrics  گــاهدر پايبهداشــت كــه 

بـر  . قـرار گرفـت مقايسهمورد  و بررسي 2009 ژانويهو 2008جـــولاي ، 2008ه ژانوي، 2007

رتبـه اول  سيبررمورد  يها دانشگاهبين در  دانشگاه تهـران سايت پژوهش، وب هاي اين  اساس يافته

در گروه كشورهاي خاورميانه دانشگاههاي علوم  .كردچهار مقطع زماني كسب  در هر را كشـوري

 را كسب كردند. 28و  18، 8پزشكي تهران، شيراز و اصفهان به ترتيب رتبه هاي 
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پيوندهاي دانشگاهي،  هـاي ايجـاد در پژوهشـي كيفـي، بـا هـدف كشـف انگيـزه( 1385) «كوشـا»

علمي را بررسي كرد. نتايج نشان داد  باط ميان پيوندهاي وبي دانشگاههـاي ايـران و شـاخص نشـرارت

از سوي  (استناد رسمي)هاي علمي رسمي  وبي با انگيزه سايتهاي دانشگاهي ايران، حتي يـك پيونـد وب

اطهاي غيررسمي، اند و اغلب پيوندهاي صورت گرفته با انگيزه ارتب نكرده دانشگاههاي آمريكا دريافـت

فارسي،  راهنمايي كاربران براي يافتن سايت دانشگاه است. وي دليل ايـن كاسـتي را در زبـان راهبردي و

 .هاي ايراني ميداند كه مخاطبان كمتري دارد سايت وب

سايت  وب 42بــا هــدف تحليــل پيونــدهاي ( 1387) «دانــش ، ســهيلي و نوكــاريزي»

آنها را با استفاده از تحليل  زشكي ايران، ميزان رؤيت و تأثيرگـذاري و همكـاريدانشگاههاي علوم پ

براي شمارش پيوندها اسـتفاده  «ياهو»اينترنتي  وبسنجي بررسي كردند. بدين منظور، آنهـا از راهنمـاي

ترتيـب دانشگاههاي علوم پزشكي شيراز، تهران و اصـفهان بـه  سـايتهاي نمودنـد. نتـايج نشـان داد وب

االله، بوشــهر و بابــل بقيــةدريــافتي و دانشــگاههــاي علــوم پزشــكي  بيشـترين ميـزان پيونـد

 اي و بندي خوشـه اند. نتايج تحليل همپيوندي آنها به روش دسته تأثيرگذاري را داشته بــالاترين ميــزان

 ســايت شــان داد. البتــه، وبخوشــه را ن 4 خوشــه و  7مقيــاس دوبعــدي، بــه ترتيــب 

سايتها  ديگر وب سايتها دسته نشده بود نسـبت بـه دانشگاههاي شهيد بهشتي و مشهد با هيچ يك از وب

 .همكاري ضعيفتري داشتند
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 بیان مساله-1-2

تعداد و نوع استنادات و  علمي است كه به شبكه جهاني اطلاعات ميپردازد تا ساختار آن،وبومتريك 

هاي كميّ  واقع، وبومتريك به مطالعة جنبه و نيـز الگـوي اسـتفاده از آن را بررسـي نمايـد. در ارجاعات

 پردازد.  ساختار و به كارگيري منابع اطلاعاتي مي

و با انگيزه ترغيب نشر  بندي دانشگاهها بر پاية شاخصهاي وبومتريـك بندي و رتبه بر اين اساس، طبقه

معتقدند اين روش به يك دليل بسيار  بندي احان اين سيستم طبقهدر فضاي شبكه صورت گرفت. طر

دانشگاهها تنها بر اساس طراحي صفحات سايت يا تعداد  بندي وبومتريك ارزشمند است و آن اينكه رتبه

سايت صورت نميگيرد، بلكه به كارايي كلي، قابليت دسترسي و منبع  دفعات مشاهده و صـفحه يـا

 بندي بندي دانشگاهها همچون رتبه ا ميپردازد. در واقع، ديگر روشهاي رتبهدانشگاهه مراجعـه بـودن

نماي كلي و تصوير  شانگهاي، تنها به شاخصهاي معدودي نظير نتايج پژوهشها ميپردازند، اما وبومتريـك

هايي همچون  بندي وبومتريك مؤلفه رتبه كامل يك دانشگاه را از سوي مخاطبان به نمايش ميگـذارد. در

دسترسي و نسبت اطلاعـات منتـشر شـده از دانـشگاه  م اطلاعـات موجـود روي وب، قابليـتحج

لينكهاي برگشتي خارجي آن استفاده ميشوند تا ميـزان فعاليـت علمـي  مزبـور در وب نـسبت بـه ميـزان

 آموزشي دانشگاهها به صـورت دورهاي ارزيـابي گـردد.  وبگـاههـاي

وبسنجي يا وبومتريك،  بنـدي دانـشگاههـا بـر اسـاس خـي هـدف اصـلي ردهممكن است بـه گمـان بر

هاي علمي  اينترنت و دسترسي به نشريه هـاي اينترنتـي، حمايـت از دسترسـي آزاد بـه ترويج نـشريه

بندي تنها بر اساس تعداد بازديدكنندگاني كـه  اين طبقه الكترونيك باشد، اما واقعيـت ايـن اسـت كـه
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اند، بنا نشده، بلكه بر اساس قابليتها و ميزان معروفيت دانشگاهها در  شده يـك سـايت دانـشگاهي وارد

 دهـي را مـيتـوان از تأكيـدهاي بنـدي و رتبـه هستند. علاوه بر اين، اهميت ايـن طبقـه سـطح جهـان

تحقيقات و  ـومبـود كـه وزيـر عل 1388مسئولان علمي كشور در مورد آنها متوجه شـد. در سـال 

كشور از رؤساي دانشگاهها به  فناوري در دومين روز اجلاس روسـاي دانـشگاههـا در سـازمان سـنجش

نگرفتن اطلاعـات لازم روي سـايت  توجهي نسبت به معيارهاي وبومتريـك و قـرار علت بي

متريك اصلاً مناسب دانشگاههاي كشور در زمينه وبو دانـشگاههـا انتقـاد و اعـلام كـرد وضـعيت كلـي

ضــعف در وبومتريـك تــأثير جـدي در »بنــدي گفـت:  ايـن طبقـه نيست. وي با تأكيـد بـر اهميـت

 . طبقـه«بندي جهان اسـلام و نيـز رتبـه جهـاني دارد دانشگاههاي كشور، در رتبه بنــدي بحــث رتبـه

ويرايشهاي  هر ساله در ماههاي تيـر و ديمنتشر شد و  2004 وبومتريك براي نخستين بار در سال بنـدي

ايران در ميان هزار دانشگاه  نام هيچ يك از دانـشگاههـاي 2007  سال تا. ميشود منتشر آن ۀروز شد به

را بـه 1372دانشگاه تهران بـود كـه رتبـه  برتـرين دانـشگاه، 2007بندي نبـود. در سـال  اول اين رده

شريف، علوم پزشكي تهران، اميركبير و صنعتي اصفهان به  اي صـنعتيدسـت آورده بـود و دانـشگاههـ

 هاي بعدي قرار داشتند.  در رتبهجهاني  2752و  2723، 2470، 2255هـاي  ترتيب با رتبه

 

 :سیستمهای رتبه بندیتاريخچه  -1-3

وجه بیشتر ها و موسسات آموزش عالی در چند دهه اخیر در سطح جهان ونیز تافزایش روزافزون دانشگاه

ها و مراکز آموزش عالی به آموزش عالی در میان کشورهای در حال توسعه، موضوع رقابت میان دانشگاه
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ها و ها در عرصه جذب دانشجو، گرانتدانشگاه را بیش از پیش برجسته ساخته است. به عبارت دیگر،

رقابت با یکدیگر هستند و  المللی ونیز تبادل استاد و دانشجو در حالهای تحقیقاتی ملی و بینطرح

المللی هستند. از این رو، وجود ها از این طریق به دنبال جذب اعتبارات مالی ملی و بینبسیاری از آن

های رسد و بر همین اساس در دهه اخیرنظامها مهم به نظر میبندی دانشگاهمعیاریبرای ارزیابی و رتبه

اند. باتوجه به اهمیت جذب دانشجو سازی شدهجرا و پیادهبندی دانشگاهی طراحی، امتعدد و متنوع رتبه

بندی دانشگاهی های رتبهها در دنیا به دنبال بهبود رتبه خود در این نظامروسای اغلب دانشگاه و بودجه،

  .کنندها پایش و رصد میجایگاه دانشگاه خود رادر این نظام بوده و مرتباً

های مختلفی میلادی در دنیا ظهور یافتند. در این میان نظام1865ال بندی دانشگاهی از سهای رتبهسیستم

های مختلف و متفاوتی برای ها و شیوهاند و از روشهای جهان پرداختهبندی دانشگاهبه موضوع رتبه

های های مورد استفاده، تقریباهمه نظاماند. از میان شاخصبندی دانشگاهی استفاده نمودهارزیابی و رتبه

رفاهی و نیز وضعیت  های کمی و کیفی ارزیابی وضعیت آموزشی، پژوهشی،بندی از شاخصهرتب

ها نمادی از کیفیت موسسات و کنند. مجموعه این شاخصآموختگان دانشگاه مربوطه استفاده میدانش

ادات های مبتنی بر تجربه، برونداد پژوهشی و استنها بر اساس مواردی از جمله ترکیبی ازدادهدانشگاه

های متفاوت متخصص شامل دانشجویان، دانش آموختگان، ها و نظرات گروهصورت گرفته به آن

بندی دانشگاهی در المللی رتبهنظام ملی و بین 25در حال حاضر بیش از  آوران و کارفرمایان میباشد.فن

 اهمیت نسبی ها چند روش بیشتر مورد توجه قرار گرفته است و ازجهان وجوددارد که در میان آن

بندی تایمز در انگلستان ها، چهار شیوه رتبهالمللی برخوردار است. در میان این نظامبیشتری در عرصه بین



13 

 

بندی وبومتریک بندی دانشگاه شانگهای چین، رتبهبندی، نظام رتبهترین نظام رتبهبه عنوان قدیمی

های جهان بندی دانشگاهاسپانیا و درنهایت رتبه  Cybermetric آزمایشگاه تحقیقاتی

ای نیز در بندی ویژهطراحی شده توسط سازمان کنفرانس اسلامی وجود دارند. نظام رتبه (OIC) اسلام

ها سالیانه ارزیابی و های علوم پزشکی وجود دارد که براساس آن این دانشگاهکشور، برای دانشگاه

 .شوندبندی میرتبه

 

 بندیاصول رتبه -1-4

ها گيرد. از جمله اين شاخصهاي مختلفي انجام ميهاي جهان بر اساس شاخصنشگاهبندي دارتبه

و  گاهيتعداد دانشجويان، امكانات آزمايشهاي اعطايي، توان به آمارهاي تجربي، كيفيت اساتيد، بورسمي

هاي صها نيز شاخبنديو موارد ديگر اشاره كرد. در برخي از رتبه پژوهشي-، فعاليتهاي علميتحقيقاتي

هايي مانند نحوه پذيرش و ورود دانشجويان بندي بر اساس شاخصآكادميك تاثير چنداني ندارد، و رتبه

 .گيردبه دانشگاه صورت مي

دهند، ها را مد نظر قرار ميشود مجموعه دانشگاههايي كه توسط موسسات معتبر انجام ميبندياغلب رتبه

ها و حتي مدارس هاي آموزشي، دانشكدهد دارد كه براي برنامههاي ديگري هم وجوبنديبا اين حال رتبه

ها و دهي برخي مجلات، روزنامهها نيز وجود دارد كه بر اساس جهتبنديگيرد. برخي از رتبهصورت مي

بندي ممكن است از كشوري به همچنين رتبه .شودگاهي اوقات توسط دانشگاهيان و فرهنگيان انجام مي

ها در ايالات متحده به طرز معناداري تحت بندي دانشگاهباشد. به عنوان مثال رتبه كشور ديگر متفاوت
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ها را تاثير سيستم پذيرش دانشجو است، ولي در انگلستان تعدد نشريات و مقالات است كه رتبه دانشگاه

 .كندتعيين مي

 

 بندیهای رتبهشاخص -1-5

ارد، تهيه يك فهرست اوليه از موسساتي است كه بايد بندي قرار دنخستين چالشي كه بر سر راه هر رتبه

ها و موسسات آموزشي و تحقيقاتي، نوبت به تعيين مورد بررسي قرار گيرند. پس از تعيين دانشگاه

هاي شود. موسسات مختلف از شاخصبندي بر مبناي آنها انجام ميرسد كه رتبههايي ميشاخص

ها بسيار متنوع هستند و طيف وسيعي از كيفيت د. اين شاخصكننبندي استفاده ميمتفاوتي براي رتبه

همچنين ممكن است  .گيردآموزش، تا تعداد صفحات وب سايت دانشگاه و مساحت آن را در بر مي

بندي تاثير متفاوتي گيرد، در هر رتبههاي مختلف مورد استفاده قرار ميبنديشاخص واحدي كه در رتبه

هاي انتخابي و ميزان تاثير هر يك در شود كه تعداد شاخصجا ناشي ميداشته باشد. اين امر از آن

 .بندي مختلف، متفاوت استرتبه

شود، كيفيت آموزش است. پارامترهاي ها به آن استناد ميبنديترين شاخصي كه در بسياري از رتبهمهم

التحصيلان عداد فارغهاي مختلف متفاوت هستند، اما عموما تبنديتاثيرگذار بر اين شاخص در رتبه

المللي كسب شده توسط دانشگاه به ويژه جايزه نوبل در اين دسته قرار دانشگاه و تعداد جوايز بين

هاي مختلف بنديگيرند. البته همانطور كه ذكر شد، تاثير يك شاخص واحد ممكن است در رتبهمي

 10بندي شانگهاي درصد و در رتبه 30 بندي تايمزمتفاوت باشد. به عنوان مثال تاثير اين شاخص در رتبه
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بندي شانگهاي كه به آنها بندي تايمز و رتبههاي مختلف همچون رتبهبنديدرصد است. در خصوص رتبه

 .اشاره شد، در ادامه به تفصيل صحبت خواهيم كرد

معيارهاي  هاي مختلف ازبنديالمللي دانشگاه است. البته رتبهبندي، وجهه بينشاخص مهم ديگر در رتبه

كنند. به عنوان مثال تاثيرگذارترين پارامتر اين شاخص در كاملا متفاوتي براي اين شاخص استفاده مي

بندي شانگهاي كيفيت اعضاي هيات علمي و نظرات افراد برجسته دانشگاهي، در رتبه QS بنديرتبه

هاي ميان وب سايت دانشگاه بندي فاكتور جي تعداد پيوندهاي وب سايت دانشگاه دراساتيد، و در رتبه

ها آنهايي هستند كه ترين دانشگاهديگر است. با توجه به اينكه در دنياي رو به جهاني شدن امروز، موفق

المللي بتوانند بهترين دانشجويان و اساتيد را از سراسر دنيا جذب كنند، تعداد اساتيد و دانشجويان بين

المللي دانشگاه نيز از پارامترهاي تاثيرگذار در اين هاي بيناريالمللي و همكهاي بيندانشگاه، كنفرانس

 .شاخص هستند

هاي تاثيرگذار در رتبه دانشگاه هستند كه به نوعي هاي پژوهشي و تحقيقاتي نيز از جمله شاخصفعاليت

هاي توان به حجم پژوهشبيانگر خروجي علمي دانشگاه هستند. از پارامترهاي موثر بر اين شاخص مي

انجام شده، درآمدهاي پژوهشي و اعتبار تحقيقات اشاره كرد. براي ارزيابي اعتبار تحقيقات از معيارهاي 

، تعداد ارجاعات ISI مختلفي مانند تعداد مقالات چاپ شده در مجلات معتبر علمي، تعداد مقالات

 .شودمقالات و نسبت ارجاعات به اعضاي هيئت علمي استفاده مي

توان به نسبت استاد به شود ميهاي مختلف از آنها استفاده ميبنديكه در رتبه هاي ديگرياز شاخص

التحصيلان داراي مقالات پر استناد، دانشجو، اعضاي هيات علمي برنده جايزه نوبل، اساتيد و فارغ
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امكانات آزمايشگاهي، سرانه كتاب و مجلات، بازدهي دانشگاه نسبت به اندازه آن، ابداعات و 

 .هاي صنعتي، تعداد مراكز رشد دانشگاه و كيفيت وب سايت دانشگاه اشاره كردنوآوري

 

 های دنیاهای مختلف دانشگاهبندیرتبه -1-6

ها معمولا بر بندي دانشگاهشود، رتبههاي كلي كه توسط موسسات مختلف ارائه ميبنديعلاوه بر رتبه

هندسي، پزشكي و علوم زيستي، علوم هاي فني و مهاي مختلف دانشگاهي شامل گروهاساس رشته

هاي انجام شده به تفكيك مناطق بنديشود. همچنين رتبهطبيعي، علوم اجتماعي و هنر نيز انجام مي

هاي بنديهاي ديگر در دسترس هستند. در ميان رتبهبنديجغرافيايي، كشورهاي مختلف و برخي دسته

بندي هستند كه از ارزش و اعتبار بيشتري رتبه هارچشود، مختلفي كه از سوي موسسات متعدد اعلام مي

  :در مقايسه با سايرين برخوردارند و عبارتند از

، (Times Higher Education World University Rankings) بندي موسسه تايمزرتبه

  ،(Academic Ranking of World Universities) بندي دانشگاه شانگهايرتبه

  .(QS World University Rankings) اس-بندي كيورتبه

 webometrics (webometrics Rankin of world Universities)رتبه بندي 

 .پردازيمهاي جهان ميهاي دانشگاهبنديترين رتبهدر ادامه به بررسي معروف
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 لمللی و شاخص های آنهاموسسات رتبه بندی بین ا -1-7

 :  Times Higher Educationزبندی نشريه آموزش عالی تايمرتبه -1-7-1

و با همكاري  2009/1388تا  2004/1383نشريه آموزش عالي تايمز لندن واقع در انگلستان، از سال 

دانشگاه برتر دنيا را  200، هر ساله ليستي از (Quacquarelli Symonds) موسسه كواكارلي سايموندز

بندي اين يكي از ايراداتي كه به رتبه كرد.منتشر مي THE World University Ranking با عنوان

بندي دانشگاه شانگهاي كه به مباحث آكادميك اهميت شد اين بود كه بر خلاف رتبهموسسه گرفته مي

داد. به همين دليل اين بندي موسسه تايمز بيشتر به شهرت دانشگاه اهميت ميدهد، رتبهبيشتري مي

بندي جديد خود را طي ، رتبهQS همكاري خود با موسسهبا خاتمه دادن به  2009/1388موسسه از سال 

شاخص  13بندي جديد اين موسسه همكاري با پايگاه اطلاعاتي تامسون رويترز ارائه كرده است. در رتبه

در نظر گرفته شده است كه در پنج دسته آموزش، تحقيقات، انتقال دانش )ميزان ارجاع به مقالات(، 

 .اندمللي دسته بندي شدهالدرآمد صنعتي، و وجهه بين

 

 Times Higher Education 

• Teaching:                         The learning environment (30%) 
• Research:                        Volume, income and reputation (30%) 
• Citations:                         Research influence (30%) 
• Industry income:              Innovation (2.5%) 
• International outlook:       Staff, students and research (7.5%) 
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 دلار  751139دانشگاه برتر جهان در رتبه بندی تایمز دارای کل درآمد سالانه  200 به طورمتوسط

 هر عضو هیئت علمی است. ازایبه 

  نفر است، 12تقریبا  دانشگاه 200نسبت دانشجو به عضو هیئت علمی در این 

  هر عضو هیئت علمی  دلار به ازای 229109هان دانشگاه ممتاز ج 200کل درآمد تحقیقاتی این

 است.

 درصد مقالات تحقیقاتی خود را حداقل با همکاری یک نویسنده بین المللی  43 هااین دانشگاه

 کنندمیمنتشر 

 19  دهندمیرا دانشجویان بین المللی تشکیل  هادانشگاهدرصد از کل دانشجویان این.  

 

 

 : SJTU توسط دانشگاه جیائوتانگ شانگهای جهان ایهدانشگاه علمی بندیرتبه -1-7-2

بندي است كه توسط دانشگاه هاي جهان، رتبههاي آموزشي معتبر و مهم دانشگاهبندييكي از رتبه

هاي بندي علمي دانشگاهبندي كه تحت عنوان رتبهشود. اين رتبهانجام مي (SJTU) جيائوتانگ شانگهاي
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هاي جهان است كه نخستين بار در سال بندي دانشگاهترين رتبهيميشود، قدشناخته مي (ARWU) جهان

بندي كه در اصل براي و در قالب يك پروژه بزرگ ملي در كشور چين انجام شد. اين رتبه 2003/1382

هاي كند تا دانشگاههاي روز دنيا صورت گرفت، تلاش ميهاي چيني و دانشگاهگيري فاصله دانشگاهاندازه

بندي بيشتر در حوزه علوم هاي موثر در اين رتبهشاخص .بندي كندصورت كاملا مسقل رده دنيا را به

طبيعي قرار دارند و شامل تعداد مقالات منتشر شده در مجلات نيچر و ساينس )كه هر دو در حوزه علوم 

د( و جايزه گيركنند(، تعداد برندگان جايزه نوبل )كه بيشتر به علوم فيزيك تعلق ميطبيعي فعاليت مي

 بندي بر عهده موسسهشود( است. در حال حاضر، انجام اين رتبهفيلدز )كه در حوزه رياضيات اعطا مي

Shanghai Ranking Consultancy  قرار دارد، و از حيث اعتبار همين بس كه توسط نشرياتي مانند

 .گيرداكونوميست مورد استناد قرار مي

 

 

 

 

 

ARWU (SHANGHAI) 
• Alumni Nobel and Fields:          (10%) 
• Size of Institution:                      (10%) 
• Nature and Science:                  (20%) 
• SCI and SSCI:                           (20%) 
• Highly Cited Researchers:         (20%) 
• Staff Nobel & Fields                   (20%) 
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 QS بندیرتبه-1-7-3

بندي خود را با همكاري ، رتبه2009/1388ور كه اشاره شد، موسسه كواكارلي سايموندز تا سال طهمان

كرد؛ اما از آن سال به بعد و با جدا شدن موسسه تايمز، به نشريه آموزش عالي تايمز انگلستان منتشر مي

« هاي جهانبهترين دانشگاه»بندي اين موسسه با عنوان كند. رتبهبندي خود ميتنهايي اقدام به انتشار رتبه

اين موسسه هم اكنون اطلاعات  .شودو در آمريكا منتشر مي US News & World Report توسط

بندي خود دنبال هاي مختلف سراسر جهان را براي ارائه رتبهپژوهشگر و استاد دانشگاه 33744مربوط به 

استناد به مقالات، نسبت استاد به دانشجو، و توان به ميزان بندي ميهاي اين رتبهكند. از جمله شاخصمي

 .ها اشاره كردالمللي دانشگاهتعداد استادان و دانشجويان بين

كره جنوبي، هر  Chosun Ilbo هاي دنيا، اين موسسه با همكاري روزنامهبندي دانشگاهعلاوه بر رتبه

با فهرست جهاني آن اندكي تفاوت كند كه گاه دانشگاه برتر آسيا را نيز ارائه مي 200ساله فهرستي از 

 .شودهاي دنيا محسوب ميهاي دانشگاهبنديبندي اين موسسه يكي از معتبرترين رتبهدارد. رتبه

 

 (URAP) آکادمیک  ها بر اساس عملکردبندی دانشگاهرتبه-1-7-4

هاي كشورمان منتشر گير رتبه دانشگاه، خبرهايي مبني بر بهبود چشمساليان اخيريادتان باشد، در  چنانچه

 University Ranking by) ها بر اساس عملكرد آكادميكبندي دانشگاهشد. اين آمار مربوط به رتبه

Academic Performance)  دانشگاه »بندي نسبتا جديدي كه توسط موسسه انفورماتيك بود، رتبه

دانشگاه  2000بندي نون به رتبهتاك 2010/1389شود و از سال تركيه ارائه مي« فني و مهندسي خاورميانه
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وري ها عبارتند از: بهرهپردازد. اين شاخصجهان بر اساس شش شاخص عملكرد تحقيقات آكادميك مي

، (Google Scholar) وري بلندمدت )بر اساس نتايج سايتفعلي )ميزان مقالات منتشر شده(، بهره

 Impact مربوط به)، ضريب تجمعي (ISI هايضريب تحقيق )ميزان استناد به مقالات بر اساس داده

Factor كيفيت شاخص(مجلات مختلف ، H-Index الملليهاي بينو در نهايت همكاري. 

اند هاي ايراني در آن توانستهرسد دليل اينكه دانشگاهبندي، به نظر ميهاي اين رتبهبا توجه به شاخص

بندي به تعداد مقالات منتشر بيش از حد( اين رتبههاي بالايي به دست آوردند، توجه زياد )و شايد جايگاه

المللي هاي معتبر بينبنديبندي همخواني چنداني با ساير رتبهشده دانشگاهي باشد. همچنين اين رتبه

 .ندارد

 

 های جهان اسلامبندی دانشگاهرتبه -1-7-5

شود، نفرانس اسلامي انجام ميبندي كه به پيشنهاد ايران و استقبال كشورهاي عضو سازمان كدر اين رتبه

المللي، تسهيلات )امكانات( شاخص كلي پژوهشي، آموزشي، وجهه بين 5ها بر اساس بندي دانشگاهرتبه

ها داراي پارامترهايي شود. هر كدام از اين شاخصشود مياقتصادي انجام مي-هاي اجتماعيو فعاليت

ها و اعمال وزن پارامترها، وضعيت م از دانشگاهدهي به آنها، دريافت اطلاعات خاهستند كه با وزن

 .شودبندي مشخص ميها از نظر رتبهدانشگاه

در بخش پژوهشي پارامترهايي مانند كيفيت پژوهشي، كارايي پژوهشي و حجم پژوهش؛ و در بخش 

المللي، نسبت اعضاي هيات آموزشي پارامترهايي همچون تعداد اعضاي هيات علمي داراي جوايز بين
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التحصيلان با مقالات پر استناد لمي داراي مدرک دكتري به كل اعضاي هيات علمي، و اساتيد و فارغع

المللي دانشگاه شامل پارامترهايي همچون نسبت اعضاي هيات وجهه بين .كنندنقش پررنگي ايفا مي

ان، و المللي به كل دانشجويعلمي بين المللي به كل اعضاي هيات علمي، نسبت دانشجويان بين

المللي دانشگاه است. در بخش امكانات دانشگاه، سرانه تعداد عناوين هاي بينها و همكاريكنفرانس

كتاب به ازاي هر دانشجو، تعداد مجلات، تعداد موسسات و مراكز تحقيقاتي دانشگاه؛ و در بخش 

يني، ارتباط با صنعت و هاي كارآفرها، برنامهاقتصادي، درآمد قراردادها و مشاوره-هاي اجتماعيفعاليت

 .گيرندتعداد مراكز رشد دانشگاه مورد بررسي و ارزيابي قرار مي

 

 چیست؟وبومتريکس   -1-8

، متعلق به انجمن (CINDOC) توسط آزمايشگاه سايبرمتريك  جهانهاي بندي وبومتريك دانشگاهرتبه

 CONSEJO SUPERIOR DE INVESTIGACIONES ملي تحقيقات اسپانيا

CIENTIFICAS   هزار دانشگاه 24بندي وبومتريك متشكل از يك پايگاه داده شامل شود. رتبهتهيه مي

 .كندبندي ميهزار مركز تحقيقاتي است كه بر اساس حضور آنها در دنياي مجازي رتبه5و بيش از 

تهيه  انجام شد و بر اساس معياري مركب از چندين شاخص 2004/1383بندي اولين بار در سال اين رتبه

ها شامل حجم اطلاعات موجود بر روي وب، قابليت دسترسي به اطلاعات وب شود. اين شاخصمي

هاي برگشتي خارجي آن، تعداد مقالات منتشر سايت، نسبت اطلاعات منتشر شده در وب به ميزان لينك

در جهان وب و  ميزان اثرگذاري دانشگاه»بندي شده و ميزان ارجاعات آنها است. در يك كلام، اين رتبه
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اند كه ميزان هاي وبومتريك به اين دليل به وجود آمدهدهد. شاخصرا نشان مي« تعهد آن به دنياي مجازي

هاي با كيفيت آموزشي بالا ممكن است به توجه موسسات را به نشر اينترنتي نشان دهد. بنابراين دانشگاه

بندي رتبه مورد انتظار خود را بدست نوع رتبه هاي انتشار اينترنتي، در ايندليل عدم تمايل به سياست

 .نياورند

دهد. با اين وجود، اگرچه از خود نشان مي هابنديتگي مناسبي با ساير رتبهبندي همبساين رتبه

دانشگاه برتر اين فهرست هستند؛ اما موسسات پزشكي  200هاي آمريكاي شمالي معمولا جزو دانشگاه

هاي برتر ديده ي ژاپني، ايتاليايي، فرانسوي و آلماني كمتر در ميان دانشگاههامتوسط و كوچك، و دانشگاه

تواند سهم بالاي محتواي غيرانگليسي زبان در سايت آنها، و يا انتشار شوند. يك دليل احتمالي ميمي

 .هاي مستقل باشدنتايج تحقيقاتي اين موسسات از طريق هيات

 .شودمیو منتشر بروز ( January & July) بندی هر ساله در دی و تیرماهاین رتبه

 

 webometricsمهم ترين اهداف  -1-8-1

  نشر اینترنتی نشان دادن میزان توجه موسسات و دانشگاهها به

به منظور افزایش انتقال علم و ( Open Access initiatives) طرح های دسترسی آزادحمایت از 

 دانش

 از دانشگاه در فضای واقعی ، آیینه ایدانشگاه در فضای مجازیحضور 
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 ؟Webometrics دلايل انتخاب رتبه بندی -1-8-2

 تعداد دانشگاههای بیشتری را رتبه بندی می کند.  •

در فهرست آن وجود دارد و رشد و توسعه رتبه آن قابل  دولتی و غیر دولتی ایران هایدانشگاه  •

 پیگیری است.

موازین جمهوری اسلامی ایران مغایرت دارد در پارامترهای رفاهی دانشجویی که با از بسیاری   •

 این رتبه بندی مورد استناد نیست.

همبستگی معناداری بین نتایج این نوع رتبه بندی با سایر سیستمهای رتبه بندی گزارش شده   •

 است.

ی بر وب عملیات نولی مبت UNESCOبر مبنای شاخصهای آموزش عالی مورد تائید سازمان   •

 نجام می رساند.رتبه بندی را به ا

 Webometricsنقاط ضعف  -1-8-3

 . هستند متغیر و غیرقابل استناد اعداد بدست آمده از منابع به دلیل تقریبی بودن •

 ناکافی بودن فاکتورهاناقص و  •

 موسسه متولی  ناشناخته بودن •

 ، منابع و وزن فاکتورهامتغیر بودن فرمول •

 نهایی در لیست و حتی جعلیدانشگاههای غیرمعتبر وجود  •

   Excellenceو  Opennessنحوه محاسبه دو فاکتور   •
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 فصل دوم

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

شاخصهای مؤثر در رتبه بندی شناسایی 

 وبومتریک
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 وبومتريک هایشاخص -2-1

اینترنتی نشان  اند که میزان توجه موسسات را به نشرهای وبومتریک به این دلیل بوجود آمدهشاخص

های انتشار دم تمایل به سیاستع های با کیفیت آموزشی بالا ممکن است به دلیلدهد. بنابراین دانشگاه

خود را بدست نیاورند. در عین حال موسسات آموزش  بندی رتبه مورد انتظاراینترنتی، در این نوع رتبه

بندی، با قرار دادن دستاوردهای حال توسعه در این روش رتبه عالی و مراکز تحقیقاتی کشورهای در

های پیدا کنند چرا که ممکن است نسبت به دانشگاه توانند وضعیت بهتریمی علمی خود بر روی اینترنت

  .کنند توانند وضعیت خود را بهتر نمایاندنیا بسیار فاصله داشته باشند اما با این روش می تراز اول

 و  هابنابراین تنها دانشگاه .گاه دانشگاه یا موسسه مربوطه استبندی واحد تحلیل وبدر این نظام رتبه

دهد. اگر نهاد یا سازمانی، بیش از یک دامنه می نه وب مستقل را مورد توجه قراردام با تحقیقاتی مراکز

 .گیردمورد بررسی قرار می اصلی داشته باشد، دو یا چند آدرس آن

 

انجام شد و بر اساس شاخصی مرکب از چندین پارامتر به منظور  2004وبومتریکس اولین بار در سال 

  :این پارامتر ها در حال حاضر عبارتند از .یه شدرنکینگ وب سایت دانشگاه ها ته

  )ize)Sحجم اطلاعات موجود بر روی وب

  )isibility)Vرویتقابلیت 

  )ich Files)Rفایلهای محتوایی

  )oogle Scholar)Gتعداد مقالات و رتبه علمی در گوگل 
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 webometricsمعیارهای رتبه بندی  -2-2

 :عنوان شاخص های ارزیابی وبومتریک وجود دارداصلی به  در حال حاضر چهار فاکتور

 

هایی برای محاسبه هر یک وجود است و روش یهر یک از پارامترهای وبومتریکس دارای جزئیات بسیار

ها و موسسات علمی و های دانشگاهسایتبندی وبومتریک میزان فعالیت علمی و آموزشی وبدارد. رتبه

میزان توجه موسسات و بندی وبومتریک های رتبهدهد. شاخصای نشان میآموزشی را بصورت دوره

 .نشان می دهند نشر اینترنتیرا به  دانشگاه ها

 که از سه زیر شاخص برخوردار است: 50% (Activity)فعالیت شاخص   -2-2-1

I. Presence (1/3):مجموع تمام تعداد صفحات وب که زیر شاخه وب سایت  حضور

 شده اند. دانشگاه هستند و بوسیله گوگل نمایه
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II. Openness (1/3) :مجموع تمام تعداد فایل های علمی که در وب  در دسترس بودن

سایت دانشگاه و زیر شاخه های آن وجود دارد و بوسیله گوگل اسکولار نمایه شده 

که محتوای علمی داشته  pdf, doc, ppt. گوگل اسکولار، تمام فایلهای با فرمت اند

  باشد شناسایی و نمایه می کند.

III. Excellence  (1/3):تعداد مقالات علمی منتشره که به نام صحیح دانشگاه  برتری

 %10شده اند و در بین نمایه  Scopusو  google scholarبوسیله گوگل اسکولار 

 مقالات پر ارجاع دنیا قرار دارند.

 

 قابیت دیده شدن VISIBILITYشاخص  -2-2-2

ری آن توسط یک همه پرسی مجازی، ارزشیابی می کیفیت فعالیتهای علمی دانشگاه و میزان تاثیر گذا

گردد. این همه پرسی مجازی عبارت است از تعداد لینکهایی که از فضای بیرون به فعالیتهای علمی 

دانشگاه داده می شود.  تعداد لینکهای بیرونی در واقع پرستیژ دانشگاه، کارایی استادان آن، ارزش 

 زان مفید بودن مندرجات وب سایت دانشگاه را نشان می دهد.اطلاعات منتشر شده توسط دانشگاه و می

نظر به اینکه ممکن است یک وب سایت بیرونی دو یا چند بار به دانشگاه مورد رتبه بندی لینک دهد، 

 معیار سنجش عبارت است از:

 تعداد وب سایتهای بیرونی که لینک داده باشند.× جذر تعداد لینکهای بیرونی 
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رتبه بندی، قلمرو اینترنتی موسسه دانشگاهی است. لذا تنها موسسات و مراکز  واحد ارزیابی این

علمی که وب سایت مستقل اینترنتی دارند در این رتبه بندی ارزیابی می شوند. اگر موسسه ای دارای 

بیش از یک قلمرو اینترنتی باشد هر پایگاه جداگانه ارزیابی شده و باعث افت رتبه علمی موسسه 

 .خواهد شد

اگر دانشگاهی جایگاه واقعی بالاتری نسبت به آنچه رتبه بندی ارائه نموده است می پندارد، می بایست 

اول از همه سیاستهای خود در بهره برداری از وب و ساختار وب سایت خود را تغییر دهد. انتشار 

دانشگاه می تواند  الکترونیک مکتوبات و افزایش ارجاعات به پایگاههای معتبر علمی از طریق وب سایت

 اولین راهکار باشد.

 

 :webometricsپارامترهای مورد ارزيابی رتبه بندی  -2-3

 :%20 وزنبا  (Size)اندازه و حجم وب سایت  -2-3-1

وبومتریک  های موثر در ارزیابیتعداد صفحات موجود در وب سایت موسسه یکی از شاخص

بر روی  زه یا حجم اطلاعات موجودهای مربوط به انداهاست. در این قسمت شاخصدانشگاه

 :گیرند. این شاخص ها عبارتند ازوب سایت قرار می

  دانشگاه یا مرکز پژوهشی تعداد صفحات وبی •
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دانشگاهی اصلی زیر مجموعه دامنه  های زیر مجموعه دانشگاه بایددامنه واحد، همه سایت •

وب سایت دانشگاههای  .شودنمی خود باشند چراکه دامنه های متفاوت در رتبه بندی لحاظ

 ثبت شوند. ac.irکشورمان می بایست تحت دامنه 

  های مستقل وب سایتتعداد زیر دامنه •

الکترونیکی دانش )شامل دسترسی به مقالات بین المللی و مجلات بین  توانایی در تولید •

 دانشگاه ایتس وب طریق از خارجی و داخلی مهم اطلاعاتی های به پایگاه المللی( و دسترسی

 ها

 ها دانشگاه سایت وب در الکترونیکی آموزشی های برنامه ارائه •

  Search  Engine) یطریق جستجوگرها صورت جستجو ازسایت هرموسسه بهتعداد صفحات وب

 شود. تعداد صفحات بازیابیمحاسبه می Exalead) و  Google  ،Yahoo ،Live Search مانند

محاسبه  به روش لگاریتمی برمبنای حداکثر یک تراز شده و نمره مربوطه شده توسط هر جستجوگر سپس

مقادیر حداقل و حداکثر  شود. ازآنجا که نتایج بازیابی شده درهر جستجوگر متفاوت از دیگری است،می

برحسب جمع مقادیر باقیمانده،  تعداد صفحات بازیابی شده توسط این چهار جستجوگر حذف شده و

 .یابده مربوطه اختصاص میای به موسسرتبه

 :%50با وزن  (Visibility) پذیریپذیری مشاهدهشاخص رویت -2-3-2

سایت در یک دانشگاه یا موسسه تحقیقاتی و وجود صفحات متنوع و متعدد در آن  صرف وجود وب

 .وجود امکان دسترسی به منابع موجود در وب سایت آن موسسه و یا مرکزتحقیقاتی نیست دلیل بر
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 Search) لیت جستجوپذیری صفحات وب یک دانشگاه از طریق جستجوگرهای وبیقاب

Engine) امکان بازیابی منابع موجود در وب سایت یک دانشگاه با کمک این ابزارهای جستجو  و

 از آن یاد میکنند، دومین شاخص در حیطه شاخص های رتبه Visibility عنوان شاخص که تحت

 گیری این شاخص تعداد پیوندهایست. یکی از معیارهای اندازهسنجی اوبومتریک یا وب بندی

چندبار به  عبارت دیگرلینکهای( داده شده به صفحات وب سایت موسسه توسط دیگر سایتهاست. به)

شاخص  صفحات این موسسه یا مرکز تحقیقاتی در وب سایتهای دیگر ارجاع شده است. این

تعداد کل  دهی این شاخص نیز محاسبهروش نمرهبیان میشود.  In Link اصطلاحا تحت عنوان

 جستجوگرهای ها به صفحات وب موسسه مذکور از طریق In Link پیوندهای خارجی یا همان

Yahoo ،Live Search و  Exaleadلگاریتمی نرمال  است که در نهایت نتایج براساس مقیاس

های زیر در طور خلاصه شاخص . بهگیرندبندی قرار میشده و مورد مقایسه قرارگرفته، مبنای رتبه

 :موثرند (Visibility) قابلیت مشاهده یا

 .اندداده های دیگر به سایت دانشگاه موردنظری که در سایتیها External inlink تعداد •

 (های داخل وب سایت دانشگاهتعداد لینک)ها تنوع لینک •

 .دباشهای مرتبط به آن میکه شامل وزن لینک رتبه صفحه •

  دانشگاه های وب سایت self link تعداد •

معیارهای اصلی  های دانشگاهی کشور حداقل می بایست دو زبانه باشند زیرا سنجشوب سایت •

 .رتبه اغلب وابسته به زبان انگلیسی است
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های دریافتی ها براساس شمارش تعداد لینکبندی وب دانشگاهرتبه که عبارت از G فاکتور •

 .گوگل جستجوی موتور  ها، با استفاده ازهای سایر دانشگاهمربوطه از وب سایت شگاهسایت دانوب

G Factor در واقع شاخص محبوبیت یا اهمیت وب سایت هر دانشگاه از دیدگاه سایر موسسات 

وب  مرکزیت G فاکتور. پردازدمی سایت وب طریق از دانشگاه بررسی به  علمی است. این شاخص

 .گیردهای دانشگاهی اندازه میدر شبکه وب سایت سایت دانشگاه را

 به وب سایت دانشگاه لینک بازگشت •

 :%25 با وزن (Rich Files) های غنی اطلاعاتیتعداد فایل-2-3-3

موسسه میتواند  شک وجود منابع اطلاعاتی در قالب فایلهای الکترونیک بر روی وب سایت هر بی

بدین ترتیب شاخص  .تولید دانش توسط آن موسسه باشددلیلی بر غنای علمی آن موسسه و حجم 

فایلهای علمی مرتبط  بندی وبومتریک موسسات آموزش عالی، تعدادسوم در حیطه شاخصهای رتبه

به هرحال انتشار  .موجود در وب سایت مرکز مربوطه است PPT و PDF ،PS ،DOC با پسوند

 و یا اسلایدهای PDF ،Word یلهاینتایج علمی به صورت الکترونیک به یکی از سه شکل فا

Power Point صورت میگیرد. در این قسمت شاخص های مربوطه عبارتند از : 

ارائه  هاصفحات شخصی محققان: این شاخص شامل تعداد و عناوین مقالات، تعداد کنفرانس •

 .باشدای خام میهای دادهها، تعداد فایلشده، تعداد پیش نویس

  (تعداد انباره های موضوعیشامل ) هاانباره •

  های تخصیص یافته از دانشگاه hosting تعداد •
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  تعداد منابع و مواد آموزشی مربوط به دانشجویان •

  گزارشات سازمانی •

الکترونیک کتابخانه به  هایهای الکترونیک که این معیار خود شامل تعداد موجودیتعداد کتابخانه •

 .باشدمی ....  ها وی، نقشهتفکیک پایان نامه، طرح پژوهش

حسب نوع فرمت  های مرتبط علمی، موجود در وب سایت موسسه بربر همین اساس تعداد فایل 

یک توزیع  شمارش شده و در نهایت پس از تبدیل به   Googleمربوطه از طریق جستجوگر

 .لگاریتمی، نرمال و مبنای محاسبه برای رتبهبندی قرار میگیرد

 

 :%15وزن  با Google Scholar در موتور جستجوینمایه شده قالات تعداد م-2-3-4

مقالات و  امکان بازیابی و محاسبه تعداد Google Scholar یا Google جستجوگر علمی

ها وب سایت ارجاعات صورت گرفته به هر موضوع را فراهم نموده و براساس شاخص فوق مجددا

از مقالات منتشر شده  وبومتریکس، ترکیبی 2014ژانویه بندی رتبهبندی و ارزیابی میشوند. در رتبه

 بر اساس جستجو در 2013 تا 2009های بندی یعنی سالموسسه در پنج سال منتهی به سال رتبه

Google Scholar بندی سال منتهی به سال رتبه و نیز تعداد مقالات دانشگاه مربوطه در پنج

 .قرار خواهد گرفت مبنی محاسبه Scimago SIR بندیمحاسبه شده در نظام رتبه

نمره و رتبه کلی موسسه  پس از محاسبه رتبه وب سایت هرموسسه برای شاخصهای چهارگانه فوق

  .شودمذکور محاسبه می
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 اه های افزايش رتبه سايت دانشگاه ها در رتبه بندی وبومتريکر -2-4

(Webometrics) 

را مورد توجه قرار  اخص های چهار گانهشبدیهی است برای افزایش رتبه در وبومتریکس می بایست 

 .داد. تولید محتوای روزآمد و کارا در وب سایت بهترین راه حل خواهد بود

دارد  زیادی هرچند ظاهرا تمامی معیارهای رتبه بندی وبومتریک به محتوای موجود در وب سایتها بستگی

میزان، برای بررسی  (Webometrics) لیکن با توجه به اینکه ابزار مورد استفاده رتبه بندی وبومتریک

هستند لذا  (Search Engine) موتورهای جستجو ،نوع و حجم اطلاعات موجود در وب سایت ها

 .معیار بسیار مهمی می باشد وضعیت وب سایت در موتور های جستجو

شدن وب سایت بهبود وضعیت یک وب سایت در موتور جستجو به معنی بهتر، کاملتر و سریعتر دیده 

گر و در نتیجه بالاتر آمدن وب سایت در جستجو ها و در نهایت بازدید بیشتر توسط ربات های جستجو

یکی از معیارهای اصلی خود را وضعیت  (Webometrics) رتبه بندی وبومتریک  .از وب سایت است

یار شده توسط موتورهای جستجو قرار داده و لذا این فاکتور از اهمیت بس  Indexو تعداد صفحات 

بالایی برخوردار است. هر یک از موتورهای جستجو معیارها و فرمولهای خاص خود را برای ارزیابی 

وب سایتها دارند که معمولا فاکتورهای دقیق و الگوریتم رتبه بندی را بصورت محرمانه نزد خود 

مورد توجه  نگهداری می کنند و در اختیار سایرین قرار نمی دهند لیکن بسیاری از فاکتورهایی که

موتورهای جستجو هستند شناخته شده اند و مدیران وب سایتهای حرفه ای تلاش می کنند همه آنها را 

وب سایت دانشگاههای  ،به بهترین وجه در وب سایت خود اعمال کنند. بر اساس مطالعات انجام شده
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و اهمیت داده و و وب معتبر خارجی به میزان بسیار زیادی به فاکتورهای مورد توجه موتورهای جستج

  د.ا بر آن اساس بهینه سازی کرده انسایت ها و پرتال های خود ر

مربوط به محتوا و چگونگی  (SEO) فاکتورهای بهینه سازی در موتورهای جستجو بسیاری از این

تعریف اطلاعات در بخشهای مختلف وب سایت و برخی دیگر نیز بیشتر به ساختار فنی وب سایت 

می توان ساختار فنی را بگونه ای طراحی کرد که شاخص های مورد نظر به خوبی در آنها  مربوط است و

 .لحاظ شود
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استانداردهای ارائه شده برای توسعه و 

 رشد وب سایتهای دانشگاهی
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 دستورات مهم و عملیاتی برای تثبیت موقعیت قلمرو اینترنتی دانشگاه -3-1

)وبومتریکس(، کلیه  به منظور ارتقاء جایگاه دانشگاههای ایران در رتبه بندی های بین المللی

دانشگاهها با هدف بهره گیری از ظرفیت زیر ساختی دانشگاه و توسعه کیفی می بایست نسبت به 

برنامه ریزی و مدیریت محتوای سایت و صفحات وب با بهره گیری از دستورات زیر به جایگاه 

 واقعی خود در رتبه بندی های بین المللی دست یابند.

 URLنام وآدرس -3-1-1

زم است دانشگاه يك آدرس وبي منحصر به فرد و ثابت داشته باشد. استفاده از آدرسهاي جايگزين يا لا

حتي اگر به آدرس وبي اصلي نيز متصل باشد، توصيه نميشود. ايجاد تغيير در آدرس (Mirror) اي آينه

 .وبي موجب ايجاد تأثيرات نامطلوب بر مشاهده پذيري وب سايت ميشود

 می و پژوهشی در صفحات وب سایتایجاد محتوای عل -3-1-2

يكــي از اهــداف اصــلي وب، تســهيل امكــان ارايــه اطلاعات معتبر و روزآمد به مخاطبين بيشتر 

منابع و اطلاعات  از وجــود اطلاعــات متنــوع و فــراهم آوري مجموعــه اي گسترده .مـي باشـد

مخاطـب بيشـتر و قابليت رؤيـت بيشـتر  سايتهاي دانشگاهي سبب جذب تخصصي و روزآمـد در وب

 هايلازم اسـت مـديران وب سايت از اين رو .مـيگـردد سايتنتيجـه بـالا رفـتن رتبـه وب  و در

ي جسـتجوي منـابعي بـراي تكميل و جبـران كمبـود منـابع اطلاعـاتي موجـود در پدانشگاه در 

از  جمله  (Open access)بـا دسترسي  آزاد  يدانشگاهها باشند. منابع اطلاعـاتاين صفحات وبي 

 .گيردگـان مـورد اسـتفاده قـرار رايتوانـد بـه مي منـابعي اسـت كه 
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بـه منـابع  يسـهولت دسترسـ بيننشـان دهنـده وجـود ارتباط  نيزپژوهشگران  سايرمطالعات 

هــا بــوده  سايت وبآن  پيوندهاي دريافتيدانشـگاه و تعـداد  وب سايتهاي طريقاطلاعـات از 

رتبه  و  سنجي رتبه وب بين دست اسـت كـه نشـان دهنـده وجـود همبستگيدر  يشواهد .اســت

منـابع اطلاعـاتي خارج از دانشگاه شامل وب سايت معرفي  .باشد ها ميعلم سـنجي دانشگاه 

الكترونيـك از  افزاري، انجمنهاي علمي و انتشارات آنها به ويژه مجلات كنفرانسهـا، منـابع نرم

 رؤيت وب سايت دانشگاه را به نحو چشمگيري افزايش مي دهد. روشهـايي اسـت كـه قابليـت

 تبدیل محتویات، اطلاعات، عکس، مقالات، جزوات علمی و ...-3-1-3

 ASP ،PDF ،PHPو DOC هايي نظير  با فرمت بيشتربهتر است صفحات وب دانشگاهي 

،HTML ،HTM  هاي فرمت وبي با ـه موتورهـاي جسـتجوي وب، صفحات ك ، چراطراحـي شـود

مـتن  به ويژهضروري اسـت كـه بـراي متون  بسيار .نمايند بيشـتر و بهتـر نمايه سازي ميرا ذكر شده 

متن صـفحه توسـط كاربران  ديدن براي تا  شودمناسب استفاده   (Font) فارسـي صـفحات از قلـم

 .نباشدوبي رگـر كدگـذاري مجـدد در مرو نيازي به

 پیوستگی: ایجاد لینکهای درونی و بیرونی-3-1-4

  Hierarchicalســــازماندهــــي سلســــله مراتبــــي يــــا همــــان 

Organization صفحات از جملـه عـواملي  بين بودن پيوندهاي داده شده جـزءبه كـل  ي و قاعـده

ب بتوانند به سهولت اطلاعـات جديـد وب گـردد موتورهـاي جسـتجوي و مياست كه موجـب 

شوند با  مي قادرسايت  دكننـدگان و كـاربران وبيبازد  . به اين ترتيبسـايت را نمايـه سازي كننـد
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 Drop) صرف كمترين زمان ممكن بـه اطلاعات مورد نظر خود دست يابند. اسـتفاده از منوهـاي 

down menus/Pull down menus) و تنظيم مطالب و به طور كلـي در بندي  اولويت در

 بازيابي اطلاعات مي تواند كمك كننده باشد. سـهولت

 

 الحاق فایل به صفحات سایت با فرمتهای رایج-3-1-5

فرمت  می بایست با یک حرکت فراگیر کلیه استادان و دانشجویان تا پایان حد امکان، هر گونه فایل با

این مهم می تواند با در اختیار  ایت دانشگاه الصاق گردد.و عکس و فیلم و گراف به وب س علمی مجاز

قرار دادن صفحه شخصی به اعضای هیات علمی و پژوهشگران دانشگاه صورت پذیرد و مالکین وب 

سایتها اطلاعات علمی و پژوهشی و حتی آموزشی خود را بر روی سایت شخصی خود با فرمتهای 

 عامه پسند و رایج قرار دهند.

 تنوع زبان- 3-1-6

 برقرار ي از طريق طراحي صفحاتدر انگليسي زبـان نظير الملل پـر مخاطـب بين زبان يك از  استفاده

فراهم  .شودمي دانشگاه ها وب سايت رؤيـت  يتقابل يشموجـب افـزا  بيشترجذب مخاطب و نـد پيو

 يكعات آكادماخبار و اطلا ننيي همچعلمو ي سـان كـاربران از منـابع آموزشـساختن امكـان استفاده آ

پيام نور دانشگاه  سايتوب  يددفعـات بازدانگليسي روزآمد نه تنهـا بـه زبان فارسي بلكه به زبان 

المللـي به زبان انگليسـي و جلـب و بين بيشتر جوامع علمي  . به دليل تمايلمي دهد را افـزا ش اهواز

در  . اين امر مي تواندابـدي شزا يدانشگاه هـا افـ انگليسيلازم اسـت تعداد صفحات  بيشترمخاطـب 
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بيشـتر توسط قابليت رؤيت و برقراري پيوند  ي،تأثيرگـذار سايت،انـدازه و حجـم وب افزايش 

كه وب سايتهايي  مطالعات انجام شده نشان داده است. نتايج كاربران و موتورهاي جستجو مـؤثر باشـد

اغلب مخاطبان كمتري داشته اند. كم بودن كه بيشتر از صفحات غير انگليسي استفاده كرده اند، 

صفحات انگليسي از جمله دلايلي است كه موجب شده وب سايتهاي دانشگاههاي ايران رتبه هاي 

ضعيفي در رتبه بندي جهاني احراز كنند. همچنين استفاده از نسخه عربي با توجه به جفرافياي منطقه 

 بسزايي داشته باشد. مي تواند در ارتقاء رتبه وب سايت دانشگاه تاثير

 طراحی ساده -3-1-7

دانشگاهي رعايت اصل سادگي و سـبكي در طراحـي  از نكات مهم در طراحي وب سايتهاي ييك

صـفحات وب مـيباشـد. پرهيـز از شـلوغي و ارايـه مطالب و زياد پراكنـده، عـدم نيـاز بـه 

ه به ميزان درشتنمايي و در  صـفحه ي اصـلي بـا توج(Scrolling)  پيمـايشهـاي عمودي و افقي

معمول صفحه نمايش كاربران براي سرعت بخشـيدن بـه مـرور صـفحه  (Resolution) وضوح

  يطراح و دروب سايت مي بايست تا حد امكان سبك طراحي شده  .توسـط كـاربران ضـروري اسـت

 كه اسـتفاده شود. بايد توجه داشت و المان هاي قابل درک براي كاربر مناسـب گرافيكيعناصر از آن 

و سايت يكي از ويژگـيهـاي مهـم و مـورد توجـه موتورهاي جستج بودن سرعت بارگذاري وب بالا

 جنبه تبليغاتيقرار دادن فايلهاي گرافيكي سنگين و عناصـري كـه  از  كه لازم اسـت يناست. بنـابرا

صفحه را  ويـا بـوده و حركـت كـاربران درو صفحاتي كه بسيار پ Pop upهاي پنجـره  نظير دارد

 تحت تاثير قرار مي دهند در صفحه اصلي وب سايت اجتناب شود.
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  عامه پسندی- 3-1-8

همچنین  ارجاعات و لینکهای بیرونی خواهد شد. سایت باعث افزایش تعداد و کیفیت عامه پسندی وب

 .استفاده از رنگهای مناسب و ملایم در جذب مخاطب تاثیر خواهد داشت

با توجه به فضاي  يكي از مهمترين و كليدي ترين نكات در يك وب سايت گرافيك وب سايت است.

رقابتي و شلوغ دنياي وب جلب توجه مخاطب در مرحله ابتدائي قرار دارد. تصور كنيد كه قصد ديدن 

ظاهري نكته  يك وب سايت را داريد كه از نظر زمان بار گذاري و يا بالا آمدن بسيار كند و از نظر نماي

اي براي جلب توجه شما ندارد هر چند كه شايد مطالب بسيار مفيد و يا خدمات بسيار خوبي ارائه 

دهد.در اكثر موارد شما اين وب سايت را خواهيد بست و به سراغ وب سايت ديگري خواهيد رفت. با 

” يم كه رعايت اصل توجه به مطالعات و تجربيات ما در زمينه طراحي و توسعه وب ، بر اين اعتقاد

مي تواند فضايي بسيار زيبا و كارآمد در وب سايت شما ايجاد كند.در اين راه ” خلاقيت همراه با سادگي 

انتخاب رنگها و طرح هاي مناسب با فضاي كاري شما بسيار تعيين كننده است. ذكر اين نكته بسيار مهم 

احي در وب اصول و استانداردهاي است كه گرافيك وب شاخه اي جدا از گرافيك چاپ است و طر

 .مختص به خود دارد

 بایگانی و آرشیو اسناد و ماندگاری-3-1-9

بر اساس آخرین استانداردهای طراحی هیچ اطلاعاتی نباید از وب سایت حذف شود. طراح وب سایت 

یه ها، و مدیریت محتوای آن می بایست ترتیبی اتخاذ نمایند که کلیه اطلاعات اعم از اخبار و اطلاع
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مستندات علمی و آموزشی و ... نگهداری و به نحو شایسته ای بایگانی و برای همگان در دسترس 

 باشد.

 

 رعایت استانداردهای توسعه -3-1-10

استانداردها كمك مي كنند تا مطمئن شويم كه تمام افراد به اطلاعاتي كه ما تامين ميكنيم دسترسي 

استانداردها كمك مي كنند كه وب  .و لذت بخشترمي كنددارند و همواره توسعه وب را سريعتر 

سايت شما در تمامي مرورگرها به صورت يكسان نمايش داده شوند، توسعه آنها راحتتر انجام گيرد، 

 و ... توسط موتورهاي جستجو دقيقتر و سريعتر رتبه بندي و تحليل شوند

نتی دانشگاه موجب افزایش فاکتور استفاده از عنوانها و برچسبهای معنادار برای قلمرو اینتر

VISIBILITY .خواهد شد 

ران و دانش آموختگان به عنوان پديد آورندگان بالقوه همكاري استادان، كاركنان، پژوهشگ جلب

 Content)محتوا از اهميت ويژه اي برخوردار است. استفاده از سيستمهاي مديرت محتوا 

Management System) وزيع كار در سطوح متعدد و همچنين توسعه در توليد صفحات وبي و ت

باشد. بدين ترتيب، واحدهاي اصلي و تابعه دانشگاه نظير معاونتها،  راهكاري مناسب ميخدمات وبي 

و مراكز تحقيقاتي مسؤول طراحي و توليد اطلاعات  انجمنهاي علميها، بيمارستانها،  دانشكده

عملكردي، گردش كار و دستورالعملها ميباشند.  سازماني، گزارشهاي قابل انتشار فعاليتها، سوابق

واحدهاي مشابه ميتوانند  رساني، انتشارات، حوزههاي پژوهشي و ها و مراكز اسناد، اطلاع كتابخانه
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ها، طرحهاي تحقيقاتي  نامه بانكهاي اطلاعاتي نظير بانكهاي كتابشناسي، پايان تهيه و توليدمسؤوليت 

علاوه بر آن، اشخاص حقيقي نيز ميتوانند صفحات شخصي خود  رند.گيو گزارش فعاليتها را بر عهده 

 .را ايجاد كنند و مسؤوليت به روز رساني محتواي آن را بر عهده گيرند

 webometrics اقدامات مؤثر در ارتقاء رتبهسایر  -3-3

 نظام اين شاخص چهار اساس بر دانشگاه وبومتريك رتبه ارتقاء براياقدامات مهمترين و بهترين 

 :باشندمي زير شرح به بنديتبهر

 تحت دامنه اصلي دانشگاه قرار گيرد. دانشگاه نشريات سايت وب .1

www.journal.nameuni.ac.ir 

 دامنه نام تحت ....وآزمايشگاهها، پارک علم و فناوري، انجمنهاي علمي  ،تحقيقاتي مراكز سايت وب  .2

                                    www.research.nameuni.ac.ir .گيرند قرار دانشگاه اصلي

در شاخه هاي قابل دسترس در سايت  word، excel ،powerpoint هاي فايل مستندات كليه  .3

 دانشگاه قرارگيرند.

 .گيرند قرار هادانشگاه سايت در مقالات اطلاعات هايبانك  .4

 اصلي صفحه در را كشور پيام نور يهادانشگاه همه آدرس دربرگيرنده يصفحه لينك دانشگاه هر  .5

 .دهد قرار خود
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ها قرار ، آدرس دانشگاه خود را در سايت دانشگاه آنعلوم وزارت هايدانشگاه با تعامل با هادانشگاه  .6

 دهند.

 عنوان به را دانشگاه سايت آدرس استان محلي هايسايت استان، عالي مسئولين و استاندار هماهنگي با. 7

 .دهند قرار خود اصلي هصفح در لينك

 ها قرار گيرد.تساي اين در دانشگاه سايت آدرس كشور، برتر هايسايت با تعامل با  .8

 آدرس دادن قرار و شده ريزيبرنامه صورت به خبري هايسايت و هاخبرگزاري با مصاحبه انجام  .9

 خبرها و هامصاحبه در دانشگاه سايت

 توسط دسترسي قابل صفحات با وب تحت اطلاعاتي هايانكب و موضوعي هايانباره ايجاد .10

 جستجو موتورهاي

 ستيگ شركت هاي همكار دانشگاه تحت نام دامنه دانشگاهها فضاي ايجاد .11

 بايد لذا. باشند پرمحتوا صفحات بايد اما. است موثر سايت كلي بندي رتبه در سايت صفحات تعداد .12

 .دهد افزايش مرتبط و محتوا پر مطالب با را سايت وب صفحات تعداد كند تلاش دانشگاه

پيام هاي هاي متفرقه در رتبه بندي لحاظ نمي گردد. لذا مراكز تابعه دانشگاه Domain و هاآدرس .13

 قرار خود دانشگاهي  Domainمجموعه سايت مجزا پرهيز كنند و همگي زيربايد از داشتن  نور كشور

 .گيرند
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 الكترونيك منابع وجود سايت، وب حجم دهنده افزايش اصلي معيارهاي از ييك اينكه به توجه با .14

 منابع لينك بايد دانشگاه لذا باشد،مي مقالات و مجلات اطلاعاتي، هايبانك جمله از الملليبين

 First     Click صورت به و دانشگاه وب اصلي صفحه در را خود بومي و ملي المللي، بين الكترونيك

 قرار دهد.

 اساتيد و دانشجويان اختيار در شخصي طراحي با اختصاصي صفحه كافي، فضاي وجود صورت در .15

 مجموعه زير سايتهاي وب تعداد تا گيرد قرار و نيمه وقت اعضاي هيات علمي تمام وقت خصوصاً

Domain .اصلي دانشگاه افزايش يابد 

ظام ن در وتحولات تغيير خارجي، دانشجويان جذب راستاي در حاضر هايسياست به توجه با .16

بايد اقدام به عملي كردن آموزش از راه  كشورهاي آموزشي و همچنين ارتقاء رتبه وبومتريك، دانشگاه

 با توجه به وجود بسترهاي مناسب و زير ساختهاي فني اين مهم دور از دسترس نخواهد بود.دور نمايند. 

در سايت   (pdf,PPt,Doc)درسي اساتيد در فرمت اسلايدهاي دروس تئوري و جزوات  هايفايل .17

 قرار گيرد.و همچنين صفحات شخصي اساتيد  مربوطه در بخش گروه آموزشي

 در.  باشد دسترس قابل (pdf, doc, html)فرمت در انگليسي و فارسي هايزبان به اساتيد رزومه .18

ميل گردد و هريك از اين موارد به ها تكان نامهپاي تحقيقاتي، هايطرح مقالات، بخش اساتيد رزومه

صفحه اصلي مقاله يا طرح و...لينك شود. درصورتيكه مقالات در سايت هاي معتبري ايندكس شده است 

به صورت بايد آدرس اينترنتي منبع اطلاعاتي در رزومه قيد گردد. همچنين ذكر آدرس اينترنتي دانشگاهي 
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دهي دانشگاه جهت مقالات همايشهاي علمي بسيار رعايت استاندارد آدرس  ضروري است.استاندارد 

 حائز اهميت است.

در بخش گروه  (PDF, DOC, HTML)هاي ختلف آموزشي در فرمتم هايگروه هايدرس طرح .19

 آموزشي مربوطه قرار گيرد.

 در وب سايت قرار گيرد. ( PDF, DOC, HTML) فرمت در دانشگاه ماهانه و سالانه هايگزارش .20

و  DOC فرمت در تخصصي دكتراي و ارشد دانشجويان كلاسي هايكنفرانس اسلايدهاي هايلفاي .21

PDF .در سايت در بخش گروه آموزشي قرار گيرد 

 .گيرد قرار دانشگاه الكترونيك كتابخانه هاي مجموعه لينك در تحقيقاتي هاي طرح و ها نامه پايان .22

 موارد جستجو موتور تا شود ذكر صفحه هر متن در تيح و صفحات كليه صفحه سر در دانشگاه نام .23

 .نمايد بازيابي را بيشتري

 .گردد انجام سايت وب فني ساختار سازي موتورهاي جستجو با توجه بهبهينه .24

 Yahoo, Google, Live جمله از معتبر جستجوي موتورهاي در سايت وب كردن ايندكس .25

Search, Exalead 

 صفحه چندين در استاد يك نام است ممكن مثال براي شود تعريف مسيرها تمامي رد هالينك كليه .26

شود )در گروه آموزشي، در قسمت پژوهشگران، مديران(. بديهي است در كليه صفحات نام  عنوان سايت

 اين فرد به رزومه آموزشي پژوهشي مرتبط باشد.
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 سايت، وب بازديدكنندگان افزايش و ها سازمان ساير به دانشگاه سايت وب معرفي منظور به .27

هاي قرار گيرد. منظور از اين منابع كتاب دانشگاه سايت وب در توزيع قابليت با منابع است ضروري

 حق به. است افزاري رايگان در سايت دانشگاهالكترونيكي يا مقالات مفيد و يا حتي ارائه محصولات نرم

 .شود دقت مورد اين در رايت كپي

استانداردها كمك مي كنند تا مطمئن شويم كه تمام  .شود رعايت هاسايت وب طراحي ردهاياستاندا .28

افراد به اطلاعاتي كه ما تامين ميكنيم دسترسي دارند و همواره توسعه وب را سريعتر و لذت بخشترمي 

ده استانداردها كمك مي كنند كه وب سايت شما در تمامي مرورگرها به صورت يكسان نمايش دا .كند

شوند ، توسعه آنها راحتتر انجام گيرد ، توسط موتورهاي جستجو دقيقتر و سريعتر رتبه بندي و تحليل 

 .شوند

كميت و كيفيت توليد علم در موسسات  دد.گر سازي روزآمد مستمر طور به دانشگاه سايـت وب .29

جويان و فارغ التحصيلان گذاري بر امكانات دانشگاه، استادان، دانش-دانشگاهي ملاک مناسبي براي ارزش

 .آن خواهد بود
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امروزه وب سايتهاي دايناميك و پويا سهم عمده اي از دنياي وب را تشكيل : مديريت وب سايت. 30

 ميدهند. اين وب سايتها با استفاده از زبانهاي برنامه نويسي و بانكهاي اطلاعاتي به وجود مي آيند و

اي برنامه نويسي تحت وب ، عناصر : علم روز ، تجربه و حركت مي كنند. با توجه به گستردگي زبانه

خلاقيت در استفاده از زبانها و بانكهاي اطلاعات نقش تعيين كننده اي در بازدهي و بهره وري وب سايت 

شما دارد .در وب سايتهاي دايناميك بخشي با عنوان مديريت وب سايت ، براي مديريت ) بروزرساني ، 

قرار ميگيرد. سادگي در نحوه استفاده ، امكانات  شما اختيار در سايت وب مطالب و اجزاء(  …ويرايش و 

و امنيت از نكات مهم در مديريت وب سايت هستند. اين بخش توسط مخاطبان عادي وب سايت شما 

 .غير قابل رويت مي باشد و در عين حال قسمت اصلي تشكيل دهنده وب سايت هاي دايناميك است
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 تر ارجاع به مقاله علمیاهمیت بیش -3-4

شاخصي را براي ارزيابي برونداد علمي محققان پيشنهاد  Hirschميلادي رياضي داني به نام  2005درسال 

داراي مزاياي بسياري  نمود كه در عين سادگي و سهولت كاربرد، نسبت به ساير شيوه هاي متداول ارزيابي،

 است.

 

3-3-1-  h-index چیست؟ 

  h تعداد از مقالات وي كه به هر كدام دسته كم  h يك پژوهشگر عبارت است از  h طبق تعريف شاخص

سال كار علمي، هركدام حداقل   nمقاله از كل مقالات منتشر شده يك محقق طي   بار استناد شده باشد. اگر

h  بار استناد دريافت كرده باشد، آن محقق داراي شاخص h است.  
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h-index  وري و تاثيرگذاري علمي دانشمندان را به صورت كمي كوشد بهرهه ميشاخصي عددي است ك

نمايش دهد. اين شاخص با در نظر گرفتن تعداد مقالات پر استناد افراد و تعداد دفعات استناد شدن آن مقالات 

ره توان براي تاثير گذاري علمي گروهي از دانشمندان نيز بهشود. از اين شاخص ميتوسط ديگران محاسبه مي

ها و دانشمندان يك كشور نيز قابل استفاده است. براي محاسبه تاثيرگذاري علمي دانشگاه h-indexبرد، مثلا 

و از  پيشنهاد شد  Jorge E. Hirschداني به نام ميلادي( توسط فيزيك 2005) ۱۳۸۴اين ايندكس در سال 

 .ستيا مقدار هيرش شناخته شده ا هيرش ايندكسهاي اين رو گاهي با نام

توسط پايگاه هاي اسکوپوس، آي اس آي و گوگل اسکالر براي مقالات انگليسي زبان و  h-indexمحاسبه 

 h-index براي مقالات فارسي امکان پذير شده است .محاسبه (ISC) نيز پايگاه استنادي علوم جهان اسلام

 .گيردراد صورت ميبر پايه توزيع استنادات داده شده به آثار منتشره يك فرد يا گروهي از اف

مورد اثر انتشاراتي )مثل  h است، يعني تعداد h ايندكس براي شخصي به ميزان-تر، وقتي اچبه زبان دقيق

گوييم ايندكس تاثيرگذاري بار استناد شده است. مثلا اگر مي h كمهادستمقاله( دارد كه به هر كدام از آن

اثر  5شده است، منظورمان اين است كه اين شخص محاسبه  5به ميزان  h-indexعلمي فردي از طريق 

 .بار استناد شده است 5كم مقاله، دست 5انتشاراتي، مثل مقاله دارد كه به هر كدام از اين 

شود، هر كه از صفر درجه بندي مي (x)را روي محور نشان دهيم، در محور افقي h-indexاگر بخواهيم 

 روي محور ۳بار مورد استناد قرار گرفته است. مثلا عدد  n يگرانعدد نشانگر تعداد مقالاتي است كه توسط د

x مقاله از اين فرد وجود دارد كه ۳ها به اين معنا است كه n  بار مورد استناد قرار گرفته است. در محور

شود. ها، تعداد دفعات استناد شدن وجود دارد. اين محور نيز از صفر درجه بندي ميy عمودي يا همان محور
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مقاله وجود  ۱0ها مساوي هم بشود. مثلا y ها وx جايي است كه مقدار روي محورروي اين محور آن h هنقط

جا ايندكس فرد يا گروه مورد ها(. در اينy بار مورد استنادقرار گرفته است)محور 10ها( كه x دارد)محور

 .است ۱0بررسي 

ر را در اين زمينه مي گيرد. از آنجاي كه كم كم دارد جاي خيلي از ضريب تاثيرهاي ديگ ضريب تاثيراين 

فقط مقالاتي تعيين كننده ضريب اچ هستند كه تعداد يادكرد بالايي بدارند، براورد اين نوع ضريب تاثير بسيار 

نشان داد كه شناسه اچ تاثير زيادي در پشيگويي افرادي دارد كه بعدا نشان هاي افتخار  Hirsch .آسان است

مي توانند دانشيار دانشگاه  ۱2يزه نوبل. او نشان داد كه فيزيکدانان داراي شناسه اچ مي گيرند از جمله جا

مي توانند عضو انجمن فيزيك آمريکا باشند و با  20تا  ۱5مي توانند استاد تمام باشند و با  ۱۸باشند و با شناسه 

 .در آمريکا باشند آكادمي ملي علوممي توانند عضو  ۴5بيش از 

 

 index-h محاسبه -3-3-2

اين شناسه مي تواند دستي محاسبه شود يا با استفاده از پايگاه هاي داده اي كه مقالات را نمايه زني مي كنند 

 گوگل هم ابزاري را به طور آزمايشي قرار 20۱۱در سال  ISI web of knowledge. مثل اسکوپوس يا

 .داده است كه اين شناسه را براي نويسندگان به طور اتوماتيك محاسبه مي كند

 

http://en.wikipedia.org/wiki/Hirsch_number
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 پژوهشگرانبرای  H-Indexکاربرد و اهمیت  -3-3-3

گيري علم مانند تعداد كل مقالات و تعداد كل استنادات هاي اندازهاين شاخص به منظور ارتقاي ساير شاخص

 كنند، متمايز كند.از آنهايي كه صرفاً تعداد زيادي مقاله منتشر ميطراحي شده است تا محققان تأثيرگذار را 

 

 H-Index ابزارهای محاسبه-3-4

 Web of هاي پايگاه. كنند مي محاسبه را H سه پايگاه اطلاعاتي معروف وجود دارد كه شاخص

Knowledge  و Scopus  كه نياز به اشتراک دارند وGoogle Scholar ت كه اين كار را به صور

 رايگان انجام مي دهد.
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3-4-1- Web of Knowledge 

( است. يکي از بهترين ابزارها براي ISIمتعلق به موسسه اطلاعات علمي )هاي شبکه دانش، يکي از پايگاه 

 Web of Knowledgeمي باشد كه از بخش هاي  of Science Web  ، ابزارH محاسبه شاخص

كليه مقالات يك نويسنده را از ابتدا تا زمان حال مد نظر قرار مي ،  Hاست. اين ابزار براي محاسبه شاخص 

دهد. در صورتي كه از طريق دانشگاه يا حساب شخصي به اين پايگاه دسترسي داشته باشيد، مي توانيد به 

 در را وي به راجع ديگر آماري اطلاعات بسياري و H-Index راحتي با جستجوي نام نويسنده مورد نظرتان،

 .كنيد مشاهده گاهپاي اين

 

 Scopus پايگاه اطلاعاتي -۳-۴-2

 و H اين پايگاه اطلاعاتي كه متعلق به انتشارات الزوير است يکي ديگر از پايگاه هايي مي باشد كه شاخص

 مورد در كه اي نکته. دهد مي قرار شما اختيار در مختلف نويسندگان براي را ديگر آماري اطلاعات بسياري

به بعد را كه در اين پايگاه ثبت شده اند، براي  ۱995 سالهاي مقالات تنها كه است اين بدانيد بايد پايگاه اين

 .دهد مي قرار نظر مد H محاسبه شاخص
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 Google Scholar پایگاه -3-4-3

اين ابزار كه براي شركت گوگل مي باشد، رايگان بوده و شما مي توانيد به راحتي با ثبت يك حساب 

 دليل به كه كرد توجه نکته اين به بايد ابزار، اين مورد در. كنيد محاسبه را خود H گل شاخصكاربري در گو

به صورت رايگان در  كه مقالاتي حتي) H شاخص محاسبه در مقالات از وسيعي طيف دادن قرار نظر مد

نيست اما از آنجا كه  اينترنت وجود دارند و در مجلات معتبر منتشر نشده اند(، به اندازه ابزار هاي ديگر دقيق

 Publish orابزاري رايگان بوده و ابزارک هاي زيادي براي استفاده از آن وجود دارد، مناسب است. 

Perish  وScholar H-Index Calculator  دو ابزارک خوب مي باشند كه براي محاسبه اين

 شاخص از اطلاعات گوگل اسکولار استفاده مي كنند.
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 اخص های محاسبه شده پایگاه های مختلفتفاوت در ش -3-5

 پايگاه در شده محاسبه H براي محققيني كه سال هاي بسياري را به پژوهش اختصاص داده اند، شاخص هاي

 آن از برخي به كه شود مي ناشي عواملي از تفاوت اين. باشد داشته توجهي قابل تفاوت تواند مي مختلف هاي

 :شمرد بر زير صورت به توان مي را عوامل مهمترين از برخي. گرديد اشاره تر پيش ها

 :از آن جايي كه پايگاه اسکوپوس  تفاوت در بازه زمانی انتشار مقالات برای محاسبه شاخص

به بعد اين پايگاه را مد نظر قرار مي  ۱995، مقالات فهرست شده از سال هاي Hبراي محاسبه شاخص 

شده اند، ناديده گرفته مي شوند. حال آنکه ممکن است  دهد، عملا مقالات كه قبل از اين سال منتشر

همان مقالات به دفعات مورد استناد قرار گرفته باشند. بنابراين اثر اين تفاوت بيشتر در پايگاه 

 اسکوپوس خود را نشان مي دهد.
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 :گاهي ممکن است يك مقاله به دلايل مختلفي در يك پايگاه ثبت نشده  تفاوت در پوشش مقالات

و  Scopus در كه امکاناتي با توانيد مي شما البته اثر اين تفاوت معمولا زياد نيست. به علامه باشد.

WOK از پس ها پايگاه اين وجود دارد، تقاضاي تغييرات در مقاله هاي خود را بدهيد. بدين ترتيب 

 .كرد خواهند زياد يا و كم را شما نظر مد هاي استناد تعداد يا و مقالات بررسي،

 در پايگاه هاي  ت در تعداد مقالات و مشابهت های اسمی:تفاوScopus  وWOK  هر نويسنده

 احتمال كه طوري به شود مي ثبت آن در وي به مربوط اطلاعات كليه و دارد براي خود يك صفحه

 در بار يك تنها شده منتشر مقاله هر طرفي از. كند مي تمايل صفر به پژوهشگران تحقيقات جابجايي

نگونه نيست. در صورت وجود مشابهت اي اسکولار گوگل در آنکه حال. شوند مي ثبت ها اهپايگ اين

اسمي، امکان تداخل وجود دارد و اين گاهي باعث ايجاد تفاوت در نتايج مي شود. همچنين ممکن 

است يك مقاله دو يا چند بار در اسکولار فهرست شده باشد. اين امر در شرايط خاص مي تواند باعث 

 .شود H يش و يا كاهش كاذب شاخصافزا

 

 چیست؟ h-index و Impact Factor تفاوت-3-6

هم مي گويند ، يکي از فراگير ترين  IF كه به طور خلاصه به آن Impact Factor فاكتور تاثيرگذاري يا

رند. و شناخته شده ترين معيارهايي است كه براي درجه بندي مقالات و ژورنال ها مورد استفاده قرار مي گي

 h-indexيکي از اين معيار ها ،  .معيارهاي ديگري هم براي دسته بندي ژورنال ها و مقاله ها وجود دارد

 .است
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 : Impact Factor و  h-indexعملکرد  مقایسه-3-7

شايد نتوان به اين سوال پاسخ دقيقي داد. براي يافتن پاسخ مناسب ، ابتدا بايد شرحي از هر كدام از اين معيارها 

 .اشته باشيمد

اين دو معيار ، از لحاظ ساختاري با يکديگر تفاوت دارند. پس اين موضوع را در كاربرد هر كدام بايد در نظر 

كار محقق و خود  h-index بيشتر براي رتبه بندي ژورنال كاربرد دارد اما IF داشت كه معيار اول يعني

تعداد ارجاع هايي را كه  Impact Factorكه  مقاله را ارزش گذاري مي كند. به طور كامل تر بايد گفت

طي مدت دو سال به مقالات منتشر شده در يك ژورنال داده مي شود را نشان مي دهد. در واقع اين فاكتور ، 

 .معيار مناسبي براي اعتبار سنجي مجلات است اما نه براي يك مقاله خاص يا يك محقق خاص

است تا بازده علمي يك محقق را نشان دهد كه اين كار را با  براي اين طراحي شده h-index از سوي ديگر

محاسبه تعداد مقالاتي كه منتشر كرده است و ارجاع هايي كه به مقاله هاي او در مجلات مختلف داده شده 

است ، انجام مي دهد. در واقع اين معيار هم تعداد و هم ارزش و اعتبار عناوين منتشر شده شما را اندازه گيري 

 .كندمي 

در واقع با هم قابل مقايسه نيستند ، زيرا  impact factor و h-index همانطور كه مي بينيد ، دو فاكتور

براي  h-index اهداف مختلفي را دنبال مي كنند. اما مي توان اين موضوع را مطرح كرد كه شايد محاسبه

بررسي كليه مقالات منتشر شده تان در  زمان بر بوده و نياز به h-index شما مفيد تر باشد. مطمئنا محاسبه

ديتابيس هاي مختلف دارد تا بتوانيد ارجاع هاي آنها را محاسبه كنيد. اما مطمئنا ارزش وقت صرف كردن را 
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دارد زيرا اين فاكتور با سرعت زيادي در حال كسب محبوبيت است و همچنين توسط هيئت هاي علمي و 

 .رار مي گيردبررسي كنندگان مقالات مورد استفاده ق

با تمام اين اوصاف بايد گفت كه بهتر است تركيبي از هر دو فاكتور )و حتي يك فاكتور سوم( را به مراجع 

ژورنال هايي  imapct factor خود را محاسبه كرده ايد ، بهتر است h-index مربوط ارايه كنيد. يعني اگر

 .ت اعتباري بيشتري به خود خواهيد دادكه در آن مثاله منتشر كرديد نيز مشخص كنيد. به اين صور
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  JRK و  IF ،JCR آشنایی با-3-8

نشان داده ميشود به صورت ميانگين  IFاغلب به صورت مخفف  impact factorايمپكت فاكتور  

تعداد دفعاتي كه مقالات يك مجله در دو سال قبل از آن رفرنس داده مي شود تعريف مي شود. ايمپكت 

كه بخشي از تامسون رويترز  ISI)بيانگذار موسسه تامسون  Eugene Garfieldيله فاكتور به وس

است( بنيان گذاري شد. ايمپكت فاكتور مجلات هر ساله براي مجلاتي كه در ليست مجلات تامسون 

كه در  ISI در پايان هر سال، مجله هاي تحت پوشش فهرست نويسيرويترز قرار دارند تعيين مي شود. 

سه هر موس اين .قرار گرفته اند، ارزيابي مي شوند( Web of Science=WOB) ه علمفهرست وبگا

ميلادي( ايمپكت فاكتورهاي مجلات در سال قبل را منتشر ميكند كه البته  6سال در ماه ژوئن )ماه 

ايمپكت فاكتورهاي مجلات  2013دستيابي به اين ايمپكت فاكتورها هم رايگان نيست. مثلا در ماه جون 

است يعني تا انتشار  معتبر هم يكسال مدت به فاكتور ايمپكت اين و  انتشار پيدا كرد 2012سال در 

ايمپكت فاكتور سال بعد. اين شاخص مهمترين و در عين حال كاربردي ترين شاخص ارزيابي مجله ها 

 است.  ISIاز نظر 

 ( یک مجله:Impact Factorنحوه محاسبه ایمپکت فاکتور ) -3-9

 2010ارجاع به يك مجله صورت گرفته باشد و در آن مجله در سال  40جمعاً  2012در سال فرضا اگر 

مقاله چاپ شده باشد، ضريب تاثير يا ايمپكت فاكتور آن مجله  24تعداد  2011مقاله و در سال  26تعداد 

 مرتبه 0.80 نشريه آن ٔٔ است. يعني به طور متوسط هر مقاله 0.80آيد كه به دست مي 50بر  40از تقسيم 
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راين ايمپكت فاكتور تابع يك دوره سه ساله است كه دو بناب. است گرفته قرار ديگر مقالات استناد مورد

 سال آن براي چاپ مقاله ها و سال سوم مربوط به ارجاعات به مقالات دو سال قبل است.

 3-10- Immediacy index 

Immediacy index ربوط به همان سال است و که به آن شاخص آنی نیز گفته می شود م

از تقسیم  2012سالهای قبل در آن تاثیری ندارد. بعنوان مثال ضریب آنی برای مجله ای در سال 

 2012آن مجله به تعداد کل مقالاتی که مجله مذبور در سال  2012تعداد ارجاعات به مقالات سال 

 چاپ کرده است.

 

JCR  مخفف عبارت Journal Citation Reports .اين پارامتر مربوط به ايمپكت  است

  .گفته مي شود Thomson Reuters يافته توسط موسسه فاكتورهاي انتشار 

 .يك مجله در طي ساليان محاسبه مي شود بر اساس ميانگين ايمپكت فاكتور هاي  JRKمعيار 

 Rank يا بدينصورت كه هرچه ميانگين ايمپكت فاكتورهاي يك مجله در طي سالها بيشتر باشد رتبه 

 اين مجله بهتر است. اين عدد از صفر تا يك محاسبه مي شود و اگر اين عدد براي يك مجله در يك

Discipline  خاص برابر با يك باشد به اين معناست كه آن مجله داراي بالاترين ميانگين ايمپكت

مثلا هفتاد و  فاكتورها در بين مجلات موجود در همان ديسيپلين را داشته است و اگر براي يك مجله
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شش صدم باشد به اين معني است كه سي و چهار درصد از مجلات در همان ديسيپلين داراي ميانگين 

 .ايمپكت فاكتورهايي بالاتر از اين مجله بوده اند

 3-11- PageRank  چیست ؟ 

Pagerank  به معناي رتبه صفحه است و در اصل امتيازي است كه گوگل براي هر صفحه وب قائل

 ود . ميش

امتياز بندي صفحات به اين صورت است كه يك لينك از يك صفحه وب به يك صفحه ديگر كه در يك 

سايت ديگر است به معناي يك امتياز مثبت براي صفحه مقصد حساب ميشود . چون وب مسترها لينك 

لب و با سايت هايي را در سايت خود قرار ميدهند كه فكر ميكنند براي بازديد كنندگان سايتشان جا

ارزش باشد . گوگل از تعداد اين لينك هاي ورودي به صفحات سايت هاي ديگر ، براي قضاوت درباره 

امتياز دهي به آنها و نيز مرتب كردن آنها در هنگام جستجو در گوگل استفاده كرد . براي مشاهده لينك 

در گوگل وارد  را link:http://www.yourURL.comهاي ورودي به سايت خود ميتوانيد جمله 

كنيد تا ليست سايت هايي كه به شما لينك داده اند را مشاهده كنيد . البته هنوز گوگل تمامي لينك هاي 

 ورودي به سايت را نشان نمي دهد .

  3-11-1- PageRank : چگونه محاسبه میشود 

تمامي لينك با استفاده از اشتراک گرفتن  PageRankراحت ترين سخن درباره محاسبه اش اينه كه 

هاي ورودي به سايت شما محاسبه ميشود . البته اين موضوع اكيدا صحيح نيست ، چون گوگل لينك هاي 
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صفحه اي كه به شما لينك داده هم  PageRankداخلي را هم در محاسبه شريك ميكند . همچنين رتبه 

 ، در بالا بردن رتبه سايت شما موثر است .

 موتورهای جستجوگر بهینه سازی وب سایت برای -3-12

  سئو چیست؟ -3-12-1

زماني كه شما در يك موتور جستجو به دنبال يك موضوع خاص مي گرديد حتما متوجه اين موضوع 

شده ايد كه برخي از وب سايتها داراي رتبه هاي بالاتري مي باشند و در صفحات اوليه نمايش داده مي 

موتورهاي جستجو جالب و فريبنده هستند. بهينه  شوند و اين يعني توليد كردن صفحات وبي كه براي

سازي صفحات وب اين است كه شما در نتايج يك موتور جستجوي بزرگ بيشترين امتياز را داشته 

 هاي سئو كلمات كليدي سئو توضيحات سئو توضيح سئو علم سئو تگباشيد. 

جو براي رسيدن به مطلب يا اهميت اين موضوع از آنجا ناشي مي شود كه اكثر مردم از موتورهاي جست

محصول مورد نظر خود استفاده مي كنند. بهينه سازي وب سايت براي موتورهاي جستجوگر معروف 

شايد بتوان گفت كه تقريبا همه افرادي كه با وب آشنايي هر چند كمي دارند، حداقل براي يك بار هم كه 

 Search Engineكه مخفف  SEOچيست؟ معناي لغوي  SEOرا شنيده اند. اما  SEOشده واژه 

Optimization  .است، بهينه سازي موتور جستجو مي باشدSEO  يعني توليد كردن صفحات وبي كه

براي موتورهاي جستجو جالب و فريبنده هستند. بهينه سازي صفحات وب اين است كه شما در نتايج 

وضوع از آنجا ناشي مي شود كه يك موتور جستجوي بزرگ بيشترين امتياز را داشته باشيد. اهميت اين م

 متا تاكثر مردم از موتورهاي جستجو براي رسيدن به مطلب يا محصول مورد نظر خود استفاده مي كنند. 
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به عنوان مثال در گوگل و ياهو، اكثر مردم فقط به صفحه اول نتايج جستجو نگاه مي كنند. بنابراين براي 

اين مسأله الزامي است كه سايت شما در صفحه اول  داشتن ترافيك بالا از طرف موتورهاي جستجو،

 نتايج جستجو قرار گيرد. 

علم بهينه سازي موتور جستجو در مورد روشهاي فني مانند عنوان صفحه مناسب، تگ ها و متا تگ ها، 

كلمات كليدي و عبارات كليدي و توضيحات مناسب سايت و كلاً محتوايي كه موتورهاي جستجو 

عه مي كند. موتورهاي جستجو صفحات وب را به وسيله نرم افزار خزندگي دوست دارند، مطال

)عنكبوت( پيدا و فهرست بندي مي كنند. متاسفانه تمام نرم افزارهاي خزندگي يك جور كار نمي كنند. 

براي مثال اگر صفحه وب شما در يكي از موتورهاي جستجو امتياز بالايي داشته باشد، ممكن است در 

جستجو انجام مي  اين چنين نباشد. يكي از كارهايي كه متخصصان بهينه سازي موتورهاي ديگر موتورها

دهند، پيگيري تمام تغييرات عملكرد داخل موتورهاي جستجو است. بنابراين آنها ميتوانند صفحات وب 

 را بر طبق اين تغييرات بهينه سازي كنند. 

ختلف خود را تابع اين موتورها قرار مي دهند. به علاوه آنها همراه با تغييرات موتورهاي جستجوي م

هنگامي كه شما يك طراح براي طراحي سايت تجاريتان انتخاب مي كنيد، شما بايد از اين طراح درباره 

بهينه سازي موتورهاي جستجو سوال كنيد و بايد از او بخواهيد بر طبق اصول بهينه سازي براي 

را شروع كند. در صورتي كه اين كار طولاني تر از  موتورهاي جستجو ساخت صفحات وب سايت شما

طراحي هايي كه شما بيش از اين داشته ايد، نيست. اين كار خيلي آسان تر و معقول تر است كه شما در 
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همان بار اول كه سايتتان بر روي وب قرار مي گيرد، شامل بهينه سازي براي موتورهاي جستجو شود. 

 شونده لينك دوجانبه لينك هاي هاي ورودي لينكهاي خارج لينك

  SEO اهمیت -3-12-2

چرا بهينه سازي براي موتورهاي جستجو مفيد مي باشد. موارد ذيل برخي از دلايل اين موضوع مي باشند: 

در صد  87برتر بودن در نتايج جستجو مشتري هاي زيادي را به ديدار از وب سايت شما دعوت مي كند. 

در صد از كاربران اينترنت از موتورهاي جستجو  91فحه يك وضعيت دارند. تمام بينندگان شما از يك ص

ميليون جستجو در روز در كشور انگليس انجام مي  250استفاده مي كنند. طبق آخرين تحقيقات بيش از 

بيليون از وب سايت  5.3در صد معاملات آنلاين به وسيله موتورهاي جستجو آغاز مي شود.  73گيرد. 

رقابت پول هستند، اما واقعيت اين اين است كه فقط كسرهاي از يك درصد به صفحه اول  با هم بر سر

 مي رسند. 

به معني انجام تمام فرآيندهايي است كه باعث مي شود سايت شما نتايج بهتري را در  سئو سايتبنابراين 

ر مي گذارند را گوگل و ساير موتورهاي جستجو كسب كند. عواملي كه در بهبود وضعيت سايت شما تاثي

سئو سايت بيشتر بر روي عوامل داخلي  .به دو دسته مي توان تقسيم كرد: عوامل داخلي و عوامل خارجي

تكيه دارد و با بهبود ساختار وب سايت و همچنين قالب آن سعي ميكند وضعيت سايت شما در گوگل را 

 .بهبود بخشد
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لي عبارتند از: نحوه طراحي سايت )شامل كد به اين نكته توجه داشته باشيد كه عوامل مهم سئو داخ

نويسي، سرعت لود شدن، ساختار صفحات، نحوه طراحي قالب، نحوه قرار گرفتن محتوا در صفحه و...( 

و محتواي سايت. بنابراين هيچ متخصص سئوي سايتي نمي تواند به تنهايي باعث بهبود وضعيت سايت 

مناسب و بهينه سازي شده براي گوگل داشته باشيد نياز  شما شود و شما علاوه بر اينكه بايد يك سايت

 .)داريد كه محتواي مناسب نيز در سايت خود توليد كنيد )مطابق با استانداردهاي گوگل
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دانشگاه  هاي وب سايتتأثيرگذاري  ميزانكـم بـودن  ي مطالعات انجـام شـده نشـان دهنـده -4-1

وب سنجي بوده اسـت. عوامـل  هاينظـر شـاخص از آن ها هاي  بودن رتبه پايين و  نايراي ها

در طراحـــي  نقايصيرتبه ها مؤثر بوده است. وجـود  رتبه اينبـودن پايين در بسياري 

ضعف در طراحـي  نظيري كشور هادانشگاه برخي هـــاي سايتســـاختار و محتـــواي وب 

موتور جستجوي و ، فقدان نقشه جامع صفحات روزآمد انگليسيوب سايتها، كم بودن تعداد 

از طريق منــابع اطلاعات به امكــان دسترسي  يتمحــدودها در اغلـب وب سـايت  يداخل

تحــت وب، نقــص در ثبــت و  و نشـر الكترونيكــيپايين بودن ميزان  وب سايت، قيطر

و موتورهــاي جســتجوي از وب جملــه  ي ايران در راهنماهـاهاسايت دانشگاه  معرفــي وب

 برخي دانشگاههاي كشور مي باشند. ضــعفدلايل 

كشورها  يروب سايتهاي دانشگاههاي ايران و ساخصـوص  در جام شدهبا توجه به بررسي هاي ان -۴-2

و همچنين با درنظر گرفتن شاخص هاي مورد نظر در رتبه بندي وب سايتهاي دانشگاههاي 

بود ساختار وب ساتهاي دانشگاههاي سراسر كشور و ارتقاء رتبه آنها در جهان و به منظور به

رتبه بندي وب سايتهاي دانشگاههاي جهان لازم است تمهيداتي در جهت رفع نقايص مذكور در 

نظر گرفته شود. استفاده از نظرات كاربران سايت، كاربرد زبان بين المللي، طراحي نفشه جامع 

اخلي، سازماندهي پيوندها، به كارگيري قالب، قلم و عناصر وب سايت و موتور جستجوي د

گرافيكي مناسب، طراحي ساده، معرفي استادان، دانشجويان و پژوهشگران، ارائه منابع اطلاعاتي 

متنوع و معرفي منابع درسي، روزآمدي منظم صفحات فارسي و انگليسي وب سايت، معرفي و 
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ي و موتورهاي جستجوي وب، ايجاد صفحه ثبت وب سايتهاي دانشگاهها در راهنماي وب

شخصي براي استادان و دانشجويان، انجمنهاي علمي و شركتهاي دانش بنيان و ... روش هايي 

هستند كه مي توانند براي ارتقاء رتبه وب دانشگاههاي سراسر كشور در رتبه بندي وب سايتهاي 

 دانشگاههاي جهان در نظر گرفته شوند.

 پيشنهادات ودانشگاه ي ها سايتهاي و  محتـــوايي وب  يقص ســـاختارتوجـــه بـــه نـــوا -۴-۳

ايـران هاي توانـد بـه ارتقاي رتبه وب دانشگاه مي  تنها هش نهپژواين  شده در اصلاحي مطرح

جهان كمك كنـد بلكه ميتواند در ارتقاي سياسـت  يبندي وب سايتهاي دانشگاه ها در رتبه

 كشور نيز مؤثر واقع شود.هـاي كـلان مـديريت اطلاعات 

حائز انتشار الكترونيك مكتوبات به عنوان يكي از راهكارهاي بالا بردن رتبه دانشگاه توجه به  -۴-۴

دانشگاهي جايگاه واقعي بالاتري نسبت به آنچه رتبه بندي ارائه نموده  چنانچهو  اهميت است

ي از وب و ساختار وب خود در بهره بردار سياستهاي همه از اول مي بايست پندارد، است مي

سايت خود را تغيير دهد. انتشار الكترونيك مكتوبات و افزايش ارجاعات به پايگاههاي معتبر 

پس از اين توليد محتواي  .علمي از طريق وب سايت دانشگاه مي تواند اولين راهكار باشد

 روزآمد و كارا دومين راهكار مهم خواهد بود.

اين نکته مورد تأكيد قرار گرفته كه ايران در زمينه توليد مقالات علمي هاي اخير بارها و بارها در سال -۴-5

خود اختصاص داده است و كشورهايي مانند تركيه كه از نظر علم داراي  رده شانزدهم دنيا را به

جايگاه مناسبي هستند را پشت سر گذاشته است. اما آيا اين ادعاها در عالم واقع نيز نمود پيدا 
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شده از سوي ايرانيان در مجلات خارجي به ميزان صرف اينکه تعداد مقالات چاپكنند؟ يعني مي

توان معياري براي پيشرفت علم در ايران قلمداد كرد يا اينکه كيفيت زيادي افزايش يافته است را مي

مطالب انتشار يافته و ميزان ارجاعات به آن معيار اصلي است؟ براي دانستن اين مسئله ارائه تعريفي 

 .رسدنظر ميرباره خود واژه مقاله ضروري بهد

شود كه بخش مستقلي از يك كتاب، مقاله يا نوشتار عمدتا به نثري با موضوعات غيرتخيلي گفته مي -۴-6

دهند نيز ها ارائه ميدهد. به تحقيقات علمي كه دانشجويان در دانشگاهروزنامه و مجله را تشکيل مي

ترين اي است مربوط به يك موضوع ويژه علمي. يکپارچگي مهمتهگويند. مقاله معمولاً نوشمقاله مي

گردد. كلمات و جملات در يك هاي يك نوشتار بازميويژگي هر مقاله است كه به تمامي بخش

اند. نويسنده بايد با هنر نويسندگي و قدرت هاي زنجير به يکديگر بستهمقاله درست مانند حلقه

 .و خواننده را به نتيجه دلخواه برساند استدلال خود، موضوع را بپروراند

هاي عرضه يك تکه پايههرگونه آشفتگي و پراكندگي در ساختار مقاله و نکات و جملاتي كه تکه -۴-7

دهند، نويسنده مقاله را در موفقيت ناكام خواهد كرد. اما ارزش هر مقاله به تعداد انديشه را تشکيل مي

اگر تعداد  .گوينددهند؛ به اين موضوع ضريب تأثير نيز ميارجاعاتي است كه ساير محققان به آن مي

دهنده موفقيت ارجاعات يك مقاله چاپ شده در يك نشريه علمي خارجي بيشتر باشد نشان

تعداد ارجاعات  .نويس در جذب مخاطبان به ايده جديد علمي كه مطرح كرده است خواهد بودمقاله

 .انگر اعتبار آن مقاله استها و مقالات علمي نشبه يك مقاله در كتاب
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دليل مقالات چاپ شده خارجي افزايش يافته است، نوعي خبر است كه اينکه گفته شود توليد علم به -۴-۸

بايد عيارسنجي شود؛ به اين معنا كه در ابتدا بايد تعريف واضحي از نشريه معتبر علمي بر اين مبنا 

توان نشريه علمي معتبري شود را نمييخارجي كه در هر كشوري چاپ م دست داد كه هر نشريهبه

ترين آنها نيز در اروپا و تعداد مجلات علمي داراي اعتبار در سطح جهان زياد نيستند و معتبر .دانست

 .يابندشوند، انتشار ميآمريکا و در كشورهايي كه از نظر علمي توسعه يافته محسوب مي

از نظر علمي پيشرفته هستند به چاپ برسد تا معتبر مقالات علمي بايد در نشريات معتبر كشورهايي كه  -۴-9

هاي داخلي اخباري انتشار قلمداد شود، بهترين شاهد اين مدعا اين است كه چندي پيش در سايت

نويسان يافته بود كه در آنها به نام بسياري از مجلات غيرمعتبر علمي كه مورد استناد برخي از مقاله

ته مورد تأكيد قرار گرفته بود كه تنها انتشار مقالات علمي در داخلي هستند اشاره شده و اين نک

 .نشريات معتبر خارجي ملاک خواهد بود

توليد محتواي روزآمد و كارا و توجه به نشر اينترنتي  و ترغيب فعالان حوزه پژوهشي و ساير  -۴-۱0

د رتبه وب پژوهشگران دانشگاه در امر بروزرساني و مشاركت در توليد محتوا نخستين گام در بهبو

 سايت دانشگاههاي كشور خواهد بود.
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 بهینه سازی سایت برای موتور های جستجو یا سئو -5-1

 Search Engine  optimizingيا همان  SEOبهينه سازي سايت براي موتور هاي جستجو يا سئو يا 

كينگ در موتور هاي جستجو و در نهايت به يك سري كار هايي گفته مي شود كه براي افزايش ران 

افزايش ترافيك وب سايت انجام مي شود كه اين كار ها يا اصلاحات براي موفقيت يك وب سايت 

ضروري است در صورتيكه اين مهم را ناديده بگيريد پيشرفت وب سايت شما كند مي شود ترافيك 

وب سايت خوبي داشته باشيد با  مناسب نخواهيد داشت و وب سايت شما كمتر ديده خواهد شد اگر

محتويات جذاب اما روي بهينه سازي آن در موتور هاي جستجو به اندازه كافي سرمايه گذاري نكنيد 

مانند اين است كه روزنامه اي منتشر كنيد و براي پخش آن در روزنامه فروشي ها فعاليت لازم را انجام 

ردم خودشان بدنبال آن به دفتر روزنامه مي آيند ولي ندهيد و بگوييد مطالب من آنقدر جذاب هستند كه م

خود مي دانيد كه در عمل چنين اتفاقي نمي افتد. شايد فكر كنيد بهينه سازي وب سايت يا سئو نياز به 

هزينه زيادي دارد و من نمي توانم از عهده آن برآيم اما بايد به شما بگويم كه اين حرف كاملا درست 

ن كار ها نيازي به هزينه ندارد و برخي را هم مي توانيد با كمترين هزينه و كمي نيست چون بسياري از اي

تلاش انجام دهيد. در اين مقاله و چند مقاله بعدي به بررسي راهكار هايي براي بهينه سازي سايت در 

 زمينهحاصل تجربيات بنده در  يخوانيدمزير موتور هاي جستجو يا همان سئو مي پردازيم. آنچه در 

سال گذشته انجام داده ام و حتي ممكن است برخي از اين  10و تحقيقاتي است كه در  طراحي وب

جامع  مواردبوده است كه تا حد ممكن اين  بر اين ديده باشيد اما سعي  ديگر مقالاتنكات را قبلا هم در 

مديران وب سايت هايي را كه از رتبه وب سايت خود در و كاربردي باشد و بتواند تا حد ممكن مشكل 

http://yadbegir.com/
http://yadbegir.com/
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موتور هاي جستجو شكايت داشته اند را برطرف نمايد حتي برخي از آنها هزينه زيادي هم به شركت 

 دلخواه خود را نگرفته اند. هايي كه كار بهينه سازي سايت را انجام مي دهند پرداخته اند اما نتيجه 

 

 :سازی سایت یا سئو نکات لازم برای بهینه -5-2

 بسازید sitemap یک نقشه سایت یا  -5-2-1

موتور هاي جستجو نقشه سايت را دوست دارند. اين كار مستقيماً رانكينگ وب سايت شما در موتور 

هاي جستجو را بالا نمي برد اما براي پيدا كردن لينك ها در وب سايت شما كمك مي كند. اينكه نقشه 

باشد يا مخصوص گوگل باشد خيلي  XML , HTML , TEXTبه فرمت  شما sitemap سايت يا 

مهم اين است كه به موتور هاي جستجو كمك كند تا محتويات مورد نظر شما را ببيند. البته  مهم نيست،

مهم است كه بدانيد كدام موتور جستجو بيشترين ترافيك را براي شما مي فرستد و سعي كنيد نقشه 

ي وب سايت خود بسازيد. از گوگل به عنوان بزرگترين موتور جستجو و سايتي مناسب با آن برا

Google sitemap   غافل نشويد. شما حتي مي توانيد چندين نقشه سايت به فرمت هاي مختلف داشته

  .باشيد

  

 redirect  301 یا ارجاع دائمی  -5-2-2 

ه ديگر ارجاع مي دهيد طوري زماني پيش مي آيد كه صفحه اي از وب سايت خود را به سايت يا صفح

كه وقتي كاربر آن صفحه را باز مي كند بلافاصله به صفحه مورد نظر شما هدايت مي شود به اين كار 
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redirect   مي گويند اما وقتي اين عمل را انجام مي دهيد بايد متوجه باشيد كه اسپمر ها هم از اين

ل مي زنند و آنها را به صفحه اي غير مرتبط هدايت روش استفاده مي كنند و به اين ترتيب كاربران را گو

عضي مواقع اين كار باي جستجو خيلي خوشايند نيست اما مي كنند به همين دليل اين كار از نظر موتور ه

لازم است مثلا وقتي كه آدرس ها در وب سايت شما تغيير كرده اند يا يك قسمت از وب سايت خود را 

قديمي جدا مي كنيد مجبوريد از اين روش استفاده كنيد اما در اين  با دامنه اي جديد از وب سايت

شرايط بهتر است به موتور جستجو بفهمانيد كه اين جابجايي دائمي است و هدف شما گول زدن كاربر و 

  http server redirect 301 نيست. به همين دليل بهتر است از ارجاع دائمي يا آن از سوء استفاده 

اين كار به موتور هاي جستجو مي گويد كه اين يك ارجاع دائمي است و آنها بايد در بانك  استفاده كنيد.

و چون  .اطلاعاتي خود بازنگري كنند و آدرس صفحه جديد شما را با آدرس يا لينك قبلي جايگزين كنند

 .فاده كنيديا موقت استفاده مي كنند فكر خوبي نيست كه شما هم از آن است  redirect 302اسپمر ها از 

  

یا ارجاع موقت استفاده  redirect 302 فقط برای لینک های خیلی طولانی یا سخت از -5-2-3

 کنید

استفاده مي كنيد به موتور هاي جستجو مي گوييد كه نبايد آن صفحه  302وقتي كه از ارجاع موقت يا 

پسند آن استفاده مي كنيد. اما قبلي حذف شود و بلكه از صفحه جديد بخاطر لينك ساده و كوتاه يا كاربر 

در استفاده از اين نوع ارجاع بسيار محتاط باشيد و فقط در صورت لزوم از آن استفاده كنيد چون اين 

 .روش اسپمر هاست
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 .تا می توانید لینک های خارجی بگیرید-5-2-4

لينك ها بسيار  لينك هاي خارجي از وب سايت ها و وبلاگ هاي ديگر به سايت شما داده شده است. اين

ارزشمند هستند. و اگر لينك هاي زيادي از سايت ها و وبلاگ هاي ديگر به سايت شما داده شود كمك 

بزرگي براي افزايش رانكينگ وب سايت شما خواهد بود. بخاطر داشته باشيد اگر يك يا دو لينك از يك 

از وب سايت هايي با رانكينگ پايين لينك  10وب سايت با رانكينگ بالا بگيريد بهتر از اين است كه از 

 .داشته باشيد

  

 کلمات کلیدی خود را در پاراگراف اول قرار دهید-5-2-5

تكرار شدن كلمات كليدي در مقاله مهم است. اما مهمتر از آن وجود اين كلمات كليدي در چند سطر اول 

دي خود را به پاراگراف اول منتقل مقاله است. بنابراين بايد سعي كنيد مقدار بيشتري از متن و كلمات كلي

 .نماييد

  

 بهینه سازی سایت با گنجاندن کلمات کلیدی-5-2-6

مربوط به عكس مي توانيد  HTML عكس ها جاي مناسبي براي قرار دادن كلمات كليدي هستند در كد 

در معرض توضيحات و كلمات كليدي مرتبط با آن قرار دهيد به اين ترتيب كلمات كليدي را بدون اينكه 

ديد كاربران به صورتي غير طبيعي تكرار شود و آنها را اذيت كند به موتور هاي جستجو نمايش داده ايد. 
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مي گويند و به معناي   Keyword Stuffingاما مراقب باشبد در اين كار زياده روي نكنيد به اين كار 

گول زدن موتور هاي جاسازي كلمات كليدي است يعني شما با جاسازي كلمات كليدي سعي در 

جستجو داشته ايد و طبيعتا از طرف موتور هاي جستجو مجازات خواهيد شد و در رتبه وب سايت شما 

و ترافيك آن تاثير منفي خواهد داشت. هميشه به ياد داشته باشيد بهينه سازي سايت با زياده روي سازگار 

 !نيست

  

 .فونت کلمات کلیدی خود را بزرگتر کنید-5-2-7

ر هاي جستجو طوري برنامه ريزي شده اند كه وقتي متن را مي خوانند به اندازه فونت هر كلمه موتو

اهميت مي دهند و وقتي كه يك كلمه فونت بزرگتري نسبت به بقيه متن داشته باشد آنرا مهمتر تشخيص 

يا متن خود از يا تگ هاي فونت استفاده كنيد. براي تيتر هاي مقاله  CSS مي دهند. براي اين منظور از 

 .فونت بزرگتر استفاده كنيد

  

 خود از فرمت متفاوت استفاده کنید كلمات كليديبرای -5-2-8

 <em>و  <strong>براي اينكه كلمات كليدي خود را متفاوت از بقيه نمايش دهيد از تگ هاي 

ي كه با اين تگ ها استفاده كنيد موتور هاي جستجو مي توانند اين تك ها را بخوانند و بفهمند كه كلمات

 .مشخص شده اند مهمتر از بقيه متن هستند
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 کلمات کلیدی خود را در تیتر ها استفاده کنید-5-2-9

محل بسيار مناسبي براي قرار  h1 , h2 , h3اين كار از درجه بالاي اهميت برخوردار است. تگ هاي 

اهميت بالاتري برخوردار هستند  دادن كلمات كليدي هستند. موتور هاي جستجو مي دانند كه تيتر ها از

 .بنابراي به كلمات كليدي كه در تيتر ها پيدا مي كنند ارزش بيشتري مي دهند

  

 !کلمات کلیدی را در لنگر لینک قرار دهید-5-2-10

مربوط به هر لينك مي توانيد متني قرار دهيد از نظر موتور هاي جستجو لينك ها داراي  HTML در كد 

ند و با قرار دادن كلمات كليدي در كد آنها مي توانيد در نتيجه جستجو رتبه بهتري اهميت بيشتري هست

 .داشته باشيد

  

 !از دیگران بخواهید به شما لینک بدهند-5-2-11

يك راه ساده براي اين كه لينك هاي خارجي دريافت كنيد اين است كه از ديگران بخواهيد به شما لينك 

 تاثير منفي داشته باشد بنابراين م گفتم لينك هاي بيش از حد هم مي تواندبدهند. اما همانطور كه قبلا ه

 بايد لينك مفيد تهيه كنيد.
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 سعی کنید با کلمات کلیدی مناسب و مرتبط لینک شوید-5-2-12

اينكه با چه عنواني به شما لينك شود خيلي تحت كنترل شما نيست اما اگر تا حد امكان سعي كنيد با 

ناسب و مرتبط با عنوان وب سايت خود لينك شويد عالي است. اگر شانس خوبي داشته كلمات كليدي م

باشيد كه آنها از كلمات كليدي كه غير مرتبط باشد استفاده نكنند. يا از كلمات كليدي كه معناي نزديك 

ند. اگر بتوانيد داشته باشند استفاده كنند به خاطر داشته باشيد كه آنها لطف كرده اند كه به شما لينك داده ا

روابط مناسبي با آنها برقرار كنيد و ارتباط با گردانندگان آن وب سايت مقدور و منطقي باشد مي توانيد از 

آنها بخواهيد كه عنوان لينك را تغيير دهند. اما مراقب باشيد چون ممكن است آنها زود رنج تر از آني 

. يكي ديگر از راه هايي كه مي توانيد به كمك آن باشند كه فكر مي كنيد و لينك خود را از دست بدهيد

لينك هاي خارجي را به وب سايت خود بيشتر كنترل كنيد اين است كد لينك مورد نظر خود را در وب 

 رد نظر را مشخص نماييد.سايت خود قرار دهيد و در آن عنوان لينك مو

  

 سعی کنید از وب سایت های مشهور و معتبر لینک بگیرید-5-2-13

سايت هاي معتبر و مشهور كه از رانكينگ بالايي نزد موتور هاي جستجو برخوردارند با لينك دادن  بو

به شما اعتبار شما را هم بالا مي برند. به عبارت ديگر موتور هاي جستجو اين گونه تعبير مي كنند كه اگر 

لينك دادن داشته است يك سايت معتبر و بزرگ چيزي ارزشمند در وب سايت شما يافته اند كه ارزش 

بنابراين بايد چيزي با ارزش در وب سايت شما وجود داشته باشد و تاثير مثبتي در رانكينگ شما خواهد 

داشت. ارزش بالاي يك وب سايت را مي توانيد از رتبه آن در گوگل متوجه شويد. همچنين وب سايت 
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م از ارزش و اعتبار بالايي نزد موتور هاي است ه edu. هايي كه داراي نام دامنه اي هستند كه پسوند آن 

جستجو برخوردارند. چون اين وب سايت ها آموزشي هستند و معمولاً به موسسات و دانشگاهها و 

مدارس مرتبط هستند و اگر به شما لينك دهند بسيار ارزشمند است. حتي مي توانيد مطالبي مرتبط با 

ويان و دانش آموزان و مدرسين باشد. تا به اين موضوع وب سايت قرار دهيد كه مورد توجه دانشج

 .ترتيب در لينك هاي آنها هم جايي داشته باشيد

  

 .سعی کنید از وب سایت های مشابه خود لینک دریافت کنید -5-2-13

لينك هاي خارجي كه از وب سايت هاي مشابه وب سايت خود دريافت مي كنيد هم بسيار ارزشمند 

كه وب سايت شما داراي مطالبي مرتبط با آنهاست. و از برتري ديگر اين كار هستند. اين بدان معناست 

اين است كه به اين روش موتور جستجو متوجه مي شود كه شما مطالب ارزشمندي در وب سايت خود 

داريد كه وب سايت رقيب حاضر شده است به شما لينك بدهد و اين اعتبار وب سايت شما را بالا مي 

 .برد

  

 .هر چه می توانید محتوای بیشتری برای وب سایت خود فراهم کنید -5-2-14

محتوا همه چيز است! وب سايتي كه بهترين و بيشترين محتوا را دارد پادشاه ديگر وب سايت ها است. 

هر چه محتواي بيشتري داشته باشيد تعداد صفحات بيشتري از وب سايت شما در ليست گوگل قرار 
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تهيه محتواي روزآمد و كارا مهمترين  .يشتر در نتايج جستجو ظاهر مي شودخواهد گرفت و در نتيجه ب

 اصل در ارتقاء رتبه وب سايت خواهد بود.

  

 برای ظاهر شدن در نتایج جستجو تا حد امکان تخصصی کار کنید-5-2-15

اگر همه محتوا و مطالب وب سايت شما حول يك موضوع مشخص باشد نتيجه بهتري خواهيد گرفت. 

اگر اين وب سايت تعداد زيادي مطلب در اين زمينه داشته باشد در اين صورت اعتبار بيشتري براي حال 

هر صفحه كه در اين وب سايت و در راستاي يك محور هستند خواهد داشت. چنين وب سايتي در 

 .نتيجه جستجو عملكرد بهتري دارد

  

 بگذارید وب سایت شما سابقه بیشتری پیدا کند-5-2-16

وب سايتي كه عمر بيشتري دارد در مقايسه با وب سايتي كه به تازگي اشاره شده ور كه قبلا هم همانط

شروع به كار كرده است نزد موتور هاي جستجو از اعتبار بيشتري برخوردار است. علت آن هم واضح 

هد داشت است وب سايتي كه سالهاي سال هزينه مي كند و رقابت مي كند اعتبار بيشتر نزد كاربران خوا

علاوه بر اين وب سايتي كه سالها هزينه كرده است سالها سرمايه گذاري كرده است و در مقايسه با وب 

سايتي كه به تازگي شروع به كار كرده از اعتبار بيشتري برخوردار است بنابراين بايد صبور باشيد تا 

 .بتوانيد موفقيت بزرگ را لمس كنيد
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 بنویسید توصیفی descriptionتگ -5-2-17

براي توضيح صفحه در ليست خود استفاده مي كنند.  descriptionموتور هاي جستجو از متا تگ 

بنابراين بسيار مهم است كه براي هر صفحه خود توضيحات كافي و دقيق داشته باشيد. اگر اين كار را 

د. و به موتور هاي درست انجام دهيد به كاربران خود كمك كرده ايد تا صفحات وب سايت شما را بيابن

 .جستجو كمك مي كنند به بهترين وجه صفحات وب سايت شما را در ليست خود قرار دهند

  

 لینک های داخلی در وب سایت -5-2-18

لينك ها بسيار مهم هستند و لينك دادن از صفحات وب سايت خودتان به صفحات ديگر وب سايت هم 

دن وب سايت هاي ديگر به وب سايت شما تاثير گذار نيستند مفيد است. البته اين كار به اندازه لينك دا

اما به افزايش رانكينگ هر صفحه كمك مي كند. حتي اگر اين كار هيچ فايده اي هم نداشته باشد كه دارد 

به صفحات مهم  .به موتور هاي جستجو كمك مي كند تا راحتتر صفحات وب سايت شما را پيدا كنند

 .گر صفحات لينك بدهيدوب سايت خودتان بيش از دي

  

 مقبول ترند موتور هاي جستجولینک هایی که با متن دنبال می شوند از نظر -5-2-19

لينك هايي كه داخل متن و محتوا قرار دارند بسيار بهتر هستند و تاثير گذاري بيشتري دارند فرقي نمي 

اين برتري بدين دليل است كه  كند اين لينك از وب سايتي ديگر داده شده باشد يا لينكي داخلي باشد.

موتور هاي جستجو اعتبار بيشتري براي لينكي قائل مي شوند كه در ميان متن قرار دارد و توصيفي تر 
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است معمولا اين گونه لينك ها كمتر هدف گمراه كردن موتور هاي جستجو را دارند تا لينكي كه در 

 .ليستي از لينك ها قرار گرفته باشد

  

 سیاست افزایش دائمی لینک های خارجی رانكينگ بالاتربرای  -5-2-20

لينك همزمان به  100 هر چه لينك هايي كه به شما داده مي شود عمر بيشتري داشته باشد بهتر است. اگر 

لينك  100سايت شما داده شود خوب نيست. براي موتور هاي جستجو مشخص مي شود كه شما 

هيد شد بنابراين يك روند طبيعي براي افزايش تعداد لينك هاي خريداري كرده ايد و احتمالا جريمه خوا

هيچ   ،خود انتخاب نماييد بسياري مي پرسند چه تعدادي و به چه فاصله زماني بايد لينك اضافه شود

كس نمي داند الگوريتم گوگل يا ديگر موتور هاي جستجو چيست يا حتي اگر هم بداند چون اين 

كنند نمي توان بر اساس آن عمل كرد و كاري كه درست به نظر مي رسد اين الگوريتم ها مرتب تغيير مي 

است كه با رعايت يك بازه احتياطي و با شيبي ملايم به مرور زمان نسبت به افزايش تعداد لينك ها اقدام 

 .كنيد. تا اين كار شما به عنوان اسپمينگ تشخيص داده نشود

  

 نک قرار دهیدبرای عکس های اصلی خود حتما لی -5-2-21

بسيار مهم است كه عكس هاي شما داراي لينك باشند چون مردم معمولاً روي عكس ها بيشتر كليك مي 

كنند و موتور هاي جستجو براي محتوياتي كه داراي لينك هستند ارزش بيشتري قائل هستند. كليد اين 
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تور هاي حستجو رانكينگ كار اين است كه در كد اين عكس ها هميشه متني متناسب قرار دهيد تا مو

  .مناسبي به آنها بدهند

  

 موتور های جستجو به روز رسانی را دوست دارند -5-2-22

صفحاتي كه بر اساس روالي منظم به روز رساني مي شوند شانس بيشتري براي كسب رتبه يا رانكينگ 

ييراتي كوچك باشد بايد به بالاتر را دارند. اما كار شما بايد بيشتر از يك اصلاح يك غلط املايي يا تغ

 .صورتي منظم حجم مناسبي از تغييرات داشته باشيد تا تاثيري مثبت در رانكينگ شما داشته باشد

  

 موتور های جستجو و فریم ها -5-2-23

حقيقت اين است كه فريم ها و موتور هاي جستجو خيلي با هم سازگار نيستند اما اگر مجبوريد از فريم 

 .ر است از يك ورژن بدون فريم هم در وب سايت خود استفاده كنيداستفاده كنيد بهت

  

 فایل های فلش و موتور های جستجو -5-2-24

موتور هاي جستجو فايل هاي فلش را هم خيلي دوست ندارند! اما امروزه استفاده از فلش در طراحي 

آن متني  HTML ر كد وب سايت اجتناب ناپذير است. براي سازگاري بيشتر اين فايل ها بهتر است د

متناسب و مرتبط با آن بگنجانيد و اگر از فلش در همه صفحات وب سايت خود استفاده مي كنيد بهتر 
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است يك نسخه از وب سايت كه بدون فلش طراحي شده است را هم در دسترس موتور هاي جستجو 

 .قرار دهيد
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